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INSTITUTO NACIONAL DE TECNOLOGIA INDUSTRIAL

Programa Liderazgo Ambiental y Tecnologia
Frente al Cambio Climatico

El Instituto Nacional de Tecnologia Industrial desarrolla el Programa Liderazgo Am-
biental y Tecnologia Frente al Cambio Climatico con la finalidad de impulsar un
compromiso social sobre el cambio climatico; generando acciones que involucren
a todos los sectores sociales para preservar el Ambiente. En este marco se imple-
menta el Proyecto Certificacion INTI-Ambiente-Carbono Neutralizado, que plantea
promocionar en la comunidad educativa una conciencia ambiental frente a las emi-
siones de carbono y realizar actividades para su reduccion y neutralizacion.

INTRODUCCION

El Instituto Nacional de Tecnologia Industrial convoca a través del Programa de Lide-
razgo y Tecnologia Frente al Cambio Climatico a educadores, funcionarios y miembros
de la comunidad educativa, con el objetivo de provocar una fuerte concientizacién sobre
el proceso de cambio climatico que se visualiza en la actualidad, y construir un modelo de
liderazgo social que impulse acciones por parte de los alumnos, sus familias y la comuni-
dad educativa en general, que se orienten al respeto por los recursos naturales, el medio
ambiente y su sustentabilidad.

OBJETIVO GENERAL

Transferir tecnologia al sistema educativo (docentes, profesores, coordinadores académi-
cos, administracion, etc.) a partir de la formacion especifica en la tematica medio ambiental.

OBJETIVOS PARTICULARES

e Concientizar a los alumnos, familias y comunidad en general sobre la utilizacion
de los recursos naturales y la posibilidad de intervenir de manera activa en la
sustentabilidad y recuperacion frente al deterioro que sufren.

e Introducir la tematica ambiental en la curricula en forma transversal a efectos de
utilizar todos los recursos pedagdgicos en el disefio y ejecucion de proyectos
referidos al cambio climatico.

e  Producir proyectos ambientales con los alumnos de 6° y 7° grado del nivel prima-
rio y con alumnos del nivel secundario que tengan como finalidad la transforma-
cion del ambiente escolar y comunitario en los aspectos ambientales tratados en
los mismos.

PROYECTO CERTIFICACION INTI-AMBIENTE-CARBONO NEUTRALIZADO
Presentacion

El Instituto Nacional de Tecnologia Industrial y la Direccion de Cambio Climéatico de la
Secretaria de Ambiente y Desarrollo Sustentable se comprometen con la sustentabilidad
ambiental y la educacion, poniendo en marcha el Proyecto Certificacion INTI-Ambiente-
Carbono Neutralizado que se propone promover en la escuela y la comunidad una con-
ciencia ambiental frente a las emisiones de carbono y sumarla a una tarea de transforma-
cion de actitudes individuales y sociales ante el deterioro del medio ambiente.

Relevancia de la propuesta

El Proyecto “Certificacion INTI-Ambiente-Carbono Neutralizado” es la base de un
Programa de Educacién Ambiental Formal, que podra adoptar la institucién y la comuni-
dad educativa del establecimiento seleccionado, para la sensibilizacién, comprension y
participacion efectiva en la mejora de la calidad de vida local teniendo como marco las
urgencias ambientales globales y los efectos del cambio climatico.

El compromiso ambiental propuesto al sistema educativo pretende constituirse en
un modelo para el resto de la sociedad, en especial para aquellas actividades que pro-
ducen altos niveles de emisiones de carbono (vehiculos, industrias, etc.) y del conjunto
del sector publico que debera asumir el desafio de neutralizar el carbono emitido por sus
actividades y reducir las futuras emisiones.

Objetivos

El proyecto consiste en transferir al conjunto de la comunidad educativa las herra-
mientas metodolégicas necesarias para la medicién de los niveles de emision de carbono
y realizar las acciones previstas para su neutralizacion a fin de alcanzar las metas nece-
sarias para que el establecimiento educativo reciba la “Certificacion INTI-Ambiente- Car-
bono Neutralizado”.

A continuacién se describen los objetivos secundarios:

e Colaborar en la reduccién de emisiones de carbono a la atmdsfera en camino
para reducir los efectos del calentamiento global.

e Desarrollar un modelo estratégico contra el cambio climatico que pueda ser replicado
en otras instituciones de ensefianza primaria y media del sector publico o privado.

* Propiciar en los profesores, alumnos y funcionarios del colegio la posibilidad de
ayudar concretamente a la naturaleza y al planeta utilizando una frase nacida en
la Conferencia de Rio 92: “Pensar globalmente y actuar localmente”.
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Etapas

Etapa 1: Desarrollo de la metodologia de emision y evaluacion de las emisiones
de carbono

El equipo técnico INTI-Secretaria de Ambiente elaborara la herramienta de me-
dicion de emisiones de carbono y evaluacion con sus indicadores orientado al sector
educativo.

Etapa 2: Transferencia al equipo interinstitucional

Un equipo formado por técnicos de la Secretaria de Ambiente y Desarrollo Susten-
table, el INTI y representantes de las Secretarias de Educacién involucradas (técnicos y
docentes seleccionados) recibiran a los especialistas de Brasil y realizaran con ellos dos
jornadas de trabajo a efectos de recibir la metodologia utilizada por los mismos.

El proceso de transferencia a realizar por los especialistas al “equipo interinstitucio-
nal” consistira en una formacion en técnicas pedagdgicas y de participacién y una trans-
ferencia de la metodologia de medicion de las emisiones de carbono.

Etapa 3: Constitucion de un “equipo mediador”

Una vez seleccionados los establecimientos “pioneros”, representantes del equipo
interinstitucional realizaran la capacitacion a los educadores designados en cada esta-
blecimiento, mas tres (3) técnicos de la Secretaria de Educacion y coordinadores pe-
dagoégicos de las escuelas participantes y de otras invitadas cuyo nimero se definira
oportunamente.

Etapa 4: Implementacion del programa a nivel escolar

Este “equipo mediador inicial” tendra la responsabilidad de implementar el Programa
en sus escuelas durante el primer afno.

Etapa 5: Capacitacion en cascada

Los miembros del “equipo mediador inicial” deberan formar a nuevos equipos de do-
centes y profesores, segun lo planifique la Secretaria de Educacion de la localidad.

A partir de una metodologia de capacitacion en cascada, se formaran equipos de dos
mediadores (un docente y un coordinador ya capacitados) para reproducir la Etapa 3 y
hacer el seguimiento de la Etapa 4.

Metodologia a implementar con el establecimiento educativo

Los docentes capacitados y el coordinador pedagégico deberan desarrollar el si-
guiente plan de trabajo:

1. Informacion y divulgacion

Recoger en el colegio los datos necesarios para el calculo de la cantidad de carbono
emitido a la atmésfera.

2. Sensibilizacion

Establecer en el plano pedagégico junto al cuerpo docente los objetivos y acciones
transversales e integradas tales como exhibicion de films, organizacién de debates, mon-
taje de murales, solicitud de trabajos y seminarios referidos al cambio climatico y a las
emisiones de carbono.

3. Difusion del proyecto en la comunidad escolar

Divulgar el proyecto entre todos los funcionarios y alumnos solicitando la participa-
cion, en lo posible, con un inmediato cambio de postura respecto a la economia de la
energia eléctrica, la reduccién y el destino de los residuos organicos y también la reduc-
cion del consumo de agua, tanto en el colegio como en su casa (se realizaran mediciones
antes y después de las medidas propuestas).

En esta etapa se realizaran las mediciones de las emisiones de carbono.
4. Actividad ecoldgica (plantacion de especies)

Organizar el traslado de alumnos, profesores y funcionarios para realizar la planta-
cién de las especies necesarias para neutralizar el carbono emitido por el establecimiento
escolar, en un espacio denominado “Area de Preservacion Permanente”, seleccionada
especialmente con el asesoramiento de especialistas del gobierno local.

5. Entrega del Certificado

Organizar el acto solemne de recepcion del “Certificado INTI-Ambiente-Carbono
Neutralizado”.

6. Evaluacion final con estudio de la continuidad del proyecto y la confirmacion
acerca de la reduccion del consumo de energia

Organizar una reunion de los directores, coordinadores, representantes de los profe-
sores, representantes de los alumnos, de los funcionarios y de la Secretaria de Educacion
para evaluar los resultados del proyecto y estudiar la viabilidad de construir un segundo
momento para el mismo.

Resultado

Al recibir el “Certificado INTI-Ambiente-Carbono Neutralizado”, el/los colegio/s
seleccionado/s demostraran su participacion efectiva en el combate al calentamiento
global y daran un ejemplo claro y concreto de Educacién Ambiental para su comunidad
escolar y para otras escuelas de la Secretaria de Educacion.

Seran las primeras Unidades Escolares Argentinas en alcanzar ese mérito y se
convertiran en un modelo a ser replicado por otros establecimiento de ensefianza del
pais.

MINISTERIO DE CIENCIA, TECNOLOGIA E INNOVACION PRODUCTIVA
AGENCIA NACIONAL DE PROMOCION CIENTIFICA Y TECNOLOGICA

Lineamientos del Fondo para la Investigacion
Cientifica y Tecnoldgica

La Agencia Nacional de Promocidén Cientifica y Tecnolégica planifica y dirige el
Fondo para la Investigacion Cientifica y Tecnolégica (FONCyT), que tiene como
misién promocionar programas, proyectos y actividades cuya finalidad es la pro-
duccién de nuevos conocimientos cientificos y tecnoldgicos -en tematicas basicas
y aplicadas- desarrollados por investigadores pertenecientes a instituciones publi-
cas y privadas sin fines de lucro radicadas en el pais.

I. PRESENTACION

La Agencia Nacional de Promocion Cientifica y Tecnoldgica, a través de sus tres Fon-
dos — Fondo para la Investigacion Cientifica y Tecnoldgica (FONCyT), Fondo Tecnolégico
Argentino (FONTAR) y Fondo Fiduciario de Promocidn de la Industria del Software (FON-
SOFT)- promueve el financiamiento de proyectos tendientes a mejorar las condiciones
sociales, econdmicas y culturales en la Republica Argentina.

Las lineas de financiamiento cubren una amplia variedad de destinatarios desde cien-
tificos dedicados a investigacion basica, hasta empresas interesadas en mejorar su com-
petitividad a partir de la innovacion tecnolégica.

A continuacion, se desarrollara todo lo concerniente al Fondo para la Investigacion
Cientifica y Tecnoldgica (FONCyT).

Il. FINANCIAMIENTO DE PROYECTOS

La adjudicacion de subsidios (aportes no reintegrables) se realiza por medio de con-
vocatorias publicas. Las propuestas presentadas se evallan siguiendo procedimientos
transparentes para determinar la calidad y la pertinencia de los proyectos.

lll. FUNCIONES DEL FONCYT

La principal responsabilidad del FONCyT es administrar los recursos en el marco de los
planes, programasy prioridades establecidos para el sector Cientifico y Tecnoldgico (C&T).
Con este fin, el FONCyT ofrece instrumentos o lineas de financiamiento con distintas ca-
racteristicas, dirigidos a proveer financiamiento a un amplio espectro de iniciativas dentro
del campo de la investigacion cientifica y tecnoldgica.

Ademas, el FONCyT posee las siguientes funciones:

e Realiza concursos publicos y abiertos de proyectos de investigacién y otros pro-
gramas de desarrollo cientifico y tecnolégico en el marco del Plan Nacional Plu-
rianual de Ciencia y Tecnologia.

e Establece y difunde las bases de las convocatorias y los resultados de la finan-
ciacion de proyectos.

¢ Implementa mecanismos de evaluacidn estrictos, rigurosos y transparentes .

e Estimula la formulacion de proyectos destinados a establecer o aumentar la co-
operacion entre grupos de trabajos localizados en distintas zonas del pais.

e ElI FONCyT es también responsable de la evaluaciéon de proyectos correspon-
dientes a programas administrados por la Secretaria de Ciencia, Tecnologia e
Innovacion Productiva (SCyT) y/o el Ministerio de Educacion.

e Coordina la evaluacion de proyectos conjuntos (desarrollados por investigadores
argentinos y extranjeros) presentados a convocatorias realizadas en el marco de
convenios de la Direccién de Relaciones Internacionales de la SCyT.

e Coordina la evaluacién y el seguimiento de las presentaciones a la Convocatoria
“IM 40” de la SCyT.

e Realiza la Auditoria Técnica de los Informes Finales o de Avance de los Proyectos
de Investigacion del Programa de Incentivos a Docentes-Investigadores en el mar-
co de la Resolucion del Ministerio de Cultura y Educacion N° 2307 del 4/12/97.

IV. INSTRUMENTOS DE PROMOCION Y FINANCIAMIENTO

ElI FONCyT administra distintos Instrumentos de Promocién y Financiamiento destinados
a subsidiar proyectos de investigacion de diferentes caracteristicas. Los mismos son imple-
mentados a través de la modalidad de “Convocatorias Publicas” o “Ventanilla Permanente”.

IV.a. PROYECTOS DE INVESTIGACION CIENTIFICA Y TECNOLOGICA (PICT)

Tienen por objeto la generacion de nuevos conocimientos en todas las areas C&T.
Los resultados estan destinados a priori al dominio publico y no estan sujetos a condicio-
nes de confidencialidad comercial.

IV.b. PROYECTOS DE INVESTIGACION CIENTIFICA Y TECNOLOGICA ORIEN-
TADOS (PICTO)

Estan dirigidos a la generacion de nuevos conocimientos en areas C&T de interés para
un socio dispuesto a cofinanciarlos (50%-50%). Las caracteristicas de las convocatorias

(1) Para mayor informacion sobre la tematica “evaluacion” se sugiere consultar el siguiente sitio
Web: http://www.agencia.gov.ar/spip.php?article29.
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se acuerdan a través de convenios firmados con universidades, organismos publicos, em-
presas, asociaciones, etc., que se asocian a la Agencia Nacional de Promocién Cientifica
y Tecnoldgica (en adelante la “Agencia”) con el fin de desarrollar los proyectos.

Los Proyectos de Investigacion Cientificos y Tecnoldgicos Orientados (PICT-O) estan
dirigidos a la generacién de nuevos conocimientos en areas C&T de interés para una
contraparte dispuesta a cofinanciarlos.

En este tipo de acuerdos, el “socio” fija el monto de su contribucion y elige el area o
areas de su interés. El FONCyT llama a concurso de proyectos con un fondo constituido
por el monto aportado por el “socio”, mas otro tanto aportado por la Agencia.

Las caracteristicas de las convocatorias se acuerdan a través de convenios y protoco-
los firmados con universidades, organismos publicos, empresas, asociaciones, etc., que
se asocian con la Agencia con este fin.

IV.c. PROYECTOS DE INVESTIGACION Y DESARROLLO (PID)

Tienen por objeto la generacién y aplicacion de nuevos conocimientos C&T para la
obtencion de resultados precompetitivos o de alto impacto social.

Se presentan con uno o mas adoptantes -empresas o instituciones- dispuestos a co-
financiarlos, los que se reservan la prioridad de adquisicion de los resultados.

Estan dirigidos a promover la articulacién entre los grupos de investigacion y los sec-
tores productivos y sociales, apoyando las iniciativas orientadas a la obtencién de resul-
tados innovativos precompetitivos o de alto impacto social.

Objetivo

Favorecer que la investigacion cientifica y tecnoldgica se oriente hacia aplicaciones
que sean de interés de uno o mas adoptantes (empresas o instituciones), promoviendo
la generacion de tecnologia y su transferencia mejorando la interaccién con los sectores
productivos y sociales.

Beneficiarios

Instituciones publicas o privadas sin fines de lucro y radicadas en el pais, a las que
pertenecen los grupos de investigacion ejecutores de los proyectos.

Las Instituciones Beneficiarias (IB) deberan contar con personeria juridica y una ade-
cuada capacidad legal, técnica y administrativa para asumir las obligaciones que derivan
del beneficio.

El proyecto debera presentarse, con la participacion de uno o mas adoptante/s -em-
presas productoras de bienes y/o servicios, organismos publicos o instituciones publicas
o privadas- dispuestos a co-financiarlo parcialmente y a tener la prioridad de una eventual
adopcion de sus resultados.

Modalidad

Ventanilla abierta. No hay una fecha limite para la presentacion de proyectos, por lo
tanto es posible su presentacion ante el FONCyT en cualquier momento del afo.

Forma de Presentacion

La presentacion de los proyectos podra realizarse unicamente de manera interactiva
(on-line), ingresando en Sistema de Presentacién de Proyectos.

Los datos debidamente cumplimentados en la caratula y otra documentacién en so-
porte papel solicitada, con todas las firmas correspondientes, deberan ser enviados al
FONCyT: Av. Cérdoba 831, 6° piso (C1054AAH) Buenos Aires, Argentina; por correo pos-
tal, o entregarse personalmente por Mesa de Entradas del FONCyT.

Financiacion

El costo total del proyecto sera compartido por la Agencia, el o los adoptantes y la/s
Institucidon/es Beneficiaria/s. El monto maximo de la subvencion total por proyecto a otor-
gar por la Agencia es de $1.800.000, con un méximo de $750.000 por afio.

Duracion del proyecto
La duracion de los proyectos serd de 1, 2 o 3 anos.
IV.d. PROYECTOS DE MODERNIZACION DE EQUIPAMIENTO (PME)

Estan destinados a financiar la adquisicion o mejora del equipamiento y la moderni-
zacién de la infraestructura de Laboratorios o Centros de Investigacion y Desarrollo (1+D)
pertenecientes a instituciones publicas o privadas sin fines de lucro, radicadas en el pais.

IV.e. PROGRAMA DE AREAS ESTRATEGICAS (PAE)

El principal objetivo de los PAE es promover la integracion y el fortalecimiento del Sis-
tema Nacional de Ciencia y Tecnologia, a través de la interaccion sinérgica de instituciones
dedicadas a la produccién de conocimientos.

El financiamiento de los PAE esta destinado a Proyectos en areas estratégicas orienta-
dos hacia el desarrollo del conocimiento en temas prioritarios, la resolucién de problemas
prioritarios, y/o el aprovechamiento de oportunidades emergentes en los sectores de pro-
duccidn de bienes y prestacion de servicios.

Los PAE deben propender a la continuidad de la interaccién y actividades propuestas
una vez finalizado el periodo de financiamiento por parte de la Agencia, garantizando asi
la sustentabilidad financiera e institucional de las actividades.

Seran financiados aquellos proyectos que:

e (Califiquen por alcance, originalidad y envergadura de sus objetivos cientificos y
tecnoldgicos.

e Contribuyan al desarrollo econémico-social del pais favoreciendo la diseminacion
de conocimientos y el desarrollo, difusiéon e implantacién de nuevas tecnologias.

* Propendan a la solucion de problemas productivos y sociales, nacionales o regio-
nales, que afecten a segmentos significativos de la poblacion.

e Estén orientados a la solucién efectiva e innovadora de problemas concretos de
la produccién, por medio de la concepcién o desarrollo de nuevos productos,
procesos o servicios.

e Aporten al desarrollo de capacidades y opciones cientificas,tecnoldgicas e inno-
vativas, que permitan la explotacion de oportunidades en el marco de tendencias,
o0 a la deteccidn de cambios en la integracion de los conocimientos en el ambito
nacional o mundial.

e Promuevan la integracion de investigadores y tecndlogos del sector publico y
privado.

Beneficiarios

Los beneficiarios seran las Asociaciones ad-hoc (AAH) y/o las instituciones que la
integran. Las AAH estaran integradas por al menos tres instituciones (publicas o priva-
das) sin fines de lucro, que tengan entre sus objetivos la investigacion cientifica y/o el
desarrollo tecnoldgico.

La evaluacion de los antecedentes de los integrantes de un PAE, a diferencia de otras
lineas del FONCyT, no se guiara exclusivamente por criterios cientifico-académicos, sino
también por la capacidad demostrada en la identificacion, planteo y resolucion de pro-
blemas tecnoldgicos, y en la apreciacion de las necesidades y demandas de la sociedad
para su inclusion en las estrategias de investigacion del proyecto.

Procedimientos PAE
e Presentacion de las Ideas Proyecto

El FONCyT realizard, en primera instancia, una convocatoria a las “Ildeas Proyecto
(IP)”, que seran evaluadas en los siguientes aspectos: calidad (cientifica y tecnoldgica);
viabilidad; relevancia e impacto; consideracién de las politicas de salvaguardia, y fortale-
zas presentes en el modelo asociativo.

Los beneficiarios, a partir de la preseleccion de la “ldea Proyecto”, contaran con un
plazo de 90 dias para la presentacién del proyecto PAE.

Para la formulacion del proyecto PAE, los beneficiarios podran recibir del FONCyT un
subsidio de hasta el equivalente en pesos de u$s10.000.

Dado que los Proyectos PAE fomentan la interaccién de diferentes unidades ejecuto-
ras e instituciones, pueden incluir subproyectos a través de los cuales se formalice o cree
un centro de excelencia.

Dicha instancia debera estar justificada, no solamente en la relevancia cientifica o so-
cial del area de competencia, sino también en la conveniencia de la creacion de un centro
frente a otras alternativas de organizacion.

e ;Como deben presentarse los beneficiarios a esta convocatoria?

La solicitud de financiamiento de un PAE debe ser presentada por una Asociacion
Ad-Hoc (AAH) ya constituida o por constituir, integrada al menos por 3 entidades publicas
o privadas, sin fines de lucro, que tengan entre sus objetivos la investigacion cientifica y/o
el desarrollo tecnoldgico.

La AAH debera contar con un Grupo Responsable (GR), un Investigador Responsa-
ble (IR), que formara parte de dicho grupo, y un Responsable Administrativo del Proyecto
(RAP) que actuara como Director Ejecutivo del mismo.

e ;Como puede integrarse la Asociacion Ad-Hoc (AAH)?

La AAH puede estar integrada por instituciones y agrupaciones empresarias relacio-
nadas a la orientacién del Proyecto PAE.

En caso de proyectos con impacto en la produccién de bienes y servicios, la AAH de-
bera incluir una o mas empresas vinculadas al sector econdémico respectivo o entidades
representativas de las mismas.

En caso de proyectos con impacto social, la AAH debera incluir una o0 mas entidades
representativas de la sociedad civil vinculadas al problema y sector social respectivo.

De esta manera el PAE involucra otros actores que posibilitan la continuidad de las
actividades del proyecto una vez finalizado el financiamiento.

La Agencia promueve la participacion de empresas como cofinanciadoras de los pro-
yectos PAE.

e Criterios de Seleccidn para el financiamiento IP-PAE
Para las Ideas Proyecto (IP) se analizaran los siguientes aspectos:
- Lacapacidad legal, financiera, técnica y administrativa de los integrantes de
la AAH para asumir las obligaciones que deriven del beneficio, asi como la
suficiente capacidad de gestion para materializar el proyecto.

- Laclaridad y significacion de los objetivos generales y particulares del pro-
yecto asi como las metas parciales y globales del mismo.

- Antecedentes de los integrantes de la AAH y de los investigadores que for-
man parte del proyecto.

- Trayectoria de las instituciones participantes.
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- Fortalezas de la AAH, en tanto modelo asociativo, para alcanzar los objeti-
vos y resultados esperados con el proyecto.

- Contribuciéon a
especificos.

la soluciéon de problemas sociales y/o regionales

- Impacto derivado de los resultados esperados del proyecto, incluido el im-
pacto en la formacion de recursos humanos y en la retencién de los recur-
sos humanos formados por el proyecto.

- Impacto en la mejora y expansion de los recursos cientificos y tecnoldgi-
cos nacionales en las componentes estratégicas establecidas en el Plan de
Ciencia, Tecnologia e Innovacion.

- Integracioén y participacidon de instituciones y unidades ejecutoras. Se va-
lorara positivamente la participacién de un mayor nimero de instituciones,
asi como una mayor diversidad regional de las mismas y la asociacion de
entidades publicas y privadas.

- Articulacién y balance de las diferentes lineas que componen el PAE.

- Monto de los aportes de contraparte que realicen las instituciones pertene-
cientes a la AAH.

- Razonabilidad de los montos solicitados
- Impacto econémico y/o social.
- Difusion, transferencia y aplicacion de resultados.
- Sostenibilidad ambiental.
¢ Evaluacién de los Proyectos PAE

Se conformara una Comisién Ad Hoc (CAH) para la seleccién y evaluacién de las
IP-PAE, la cual sera coordinada por el Presidente del Directorio de la Agencia e integra-
da por el Director Nacional de Planificacion y Evaluacién de la SCyT, el Director General
del FONCYT, el Director General del FONTAR, y un representante del COFECyT , como
miembros permanentes.

El FONCYT tendra a su cargo el andlisis de la admisibilidad de las IP-PAE segun las
indicaciones publicadas en las bases y condicioens de la convocatoria.

Las IP-PAE admitidas seran enviadas a Comisiones de Evaluacidon que ponderaran:
calidad (cientifica y tecnoldgica); viabilidad; relevancia e impacto; consideracion de las
politicas de salvaguardia.

La CAH le presentara al Directorio de la Agencia los proyectos evaluados de manera
favorable para que éste ultimo seleccione las IP-PAE que considere viables.

e Elaboracion de los Proyectos PAE

Una vez que la “ldea Proyecto” haya sido seleccionada y aprobada, el FONCyT co-
ordinard y orientara el proceso de disefio final del Proyecto PAE que deberan realizar los
futuros beneficiarios.

Los subproyectos individuales deberan cumplir con los requerimientos especificos de
cada una de las lineas de financiamiento regulares de FONTAR y FONCVyT.

e Condiciones de Financiamiento

El monto maximo a financiar por PAE no podra superar el equivalente en pesos de
u$s3.000.000. Dicho beneficio consistira en un subsidio que podra llegar hasta los dos
tercios (66,66%) del costo total del PAE.

El periodo maximo de ejecucién de los PAE sera de hasta 4 afos.

Se podra asignar hasta un 12% del monto del subsidio PAE para cubrir gastos vincu-
lados a la administracion y coordinacién del proyecto.

El porcentaje restante, debera ser ejecutado de acuerdo a lo estipulado para las dife-
rentes lineas del FONCyT y del FONTAR que formen parte del proyecto PAE.

Si el proyecto PAE contemplara la creacion de un “Centro de Excelencia”, el mismo no
podra recibir beneficios superiores al 50% del subsidio otorgado.

* Posibles instrumentos de financiaciéon que componen el PAE

- Subcomponentes del FONCyT.

FONCYyT | Instrumentos de financiamiento asociables a Proyectos PAE y PI-TEC

Proyectos de Investigacién
Cientifica y Tecnolagica

Convocatoria

PICT-O

Proyectos de Investigacion
C&T COrientados

SUBSIDIO por
Convocatoria -
Cofinanciado

PICT-SU

Proyectos de Investigacion
Cientifica y Tecnolagica

SUBSIDIO por

Convocatoria L -
Instituciones Pablicas o

Start-Up Privadas sin fines de lucro,
radicadas en el pais, gque

SUBSIDIO por tengan entre sus objetivos
PID Convocatoria / En caso de |la investigacién cientifica

Empresa Adoptante se
presentan por Ventanilla
permanente

Proyectos de Investigacion y/& tecnologica

y Desarrollo

PME

Proyectos de
Modernizacién de
Equipamiento

SUBSIDIO por
Convocatoria

PRH

Programa de Recursos
Humanos

SUBSIDIO por
Convocatoria

Instrumento Tipo Beneficiario Objetivo Financiacion
PICT Objetivo: generacion de nuevos conocimientos en
SUBSIDIO por todas |las areas C&T, cuyos resultados estan a prioni Monto maximo total

destinados al dominio pablico y no sujetos a $ 280.000-

condiciones de confidencialidad comercial.

Objetivo: generacion de nuevos conocimientos C&T
orientados a areas especificas de interés comin . Se
ejecutan en el marco de convenios con organismos
nacionales o provinciales, universidades e instituciones
sin fines de lucro y empresas, que participan co-
financiando los proyectos.

Monto maximo total
$ 280.000-

Orientados a promover la transformacion de los
conocimientos y habilidades acumuladas por un grupo
de investigacion a lo largo de su trayectoria, en
tecnologias de valor empresario aplicado a nuevos
productos, procesos o servicios.

Monto maximo total
$ 320.000-

Objetivo: generacion y aplicacion de nuevos

conocimientos C&T para la obtencion de resultados pred Monto maximo x afo

competitivos o de alto impacto social. Son ¥ 750.000-
cofinanciados por 1 @ mas Adoptantes (empresas o Monto maximo total
instituciones) que se reservan la prioridad de $ 1.800.000-

adquisicion de los resultados.

Objetivo: fortalecimiento de las capacidades centrales
de uno o mas Laboratorios o Centros de 1+D, en el
marco de sus actividades a nivel regional y en
vinculacion a los problemas identificados como
relevantes en el PNCTIP.

Monto maximo total
u%$s 600.000-

Incluyen dos tipos de proyectos, los PIDRI {Radicacién
de Investigadores que se encuentran en el exterior o la
Relocalizacion de una a otra Unidad Ejecutora del
Sistema MNacional de Innovacian); y, los PFDT
(Formacion de Doctores en areas Tecnologicas).

Montos de acuerdo a
protocolos

:: Instrumentos especificos para PAE y PITEC ::
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- Subcomponentes del FONTAR.

FONTAR | Instrumentos de financiamiento asociables a Proyectos PAE y PI-TEC

Instrumento Tipo Beneficiario Objetivo Financiacion
Froyectos hasta $ 2.000.000 (dependiendo la
CF Subsidio por Emprasas Proyectos de desarrollo v modernizacidn modalidad), y hasta el 50 %% del costo lotal, en
Crédite Fiaeal Convocatoria P tecnolagica certificados para la cancelacion del impuesto
a las ganancias
CAE | " . Proyectos de modernizacion tecnoldgica con alto Hasta el equivalente en pasos de u$s
Cridito a Emprasas | Crédito por Ventanilla Empresas contenido en bienes de capital 1.000.000, v hasla el B0% de los gastos
aceplables del proyecto.
Proyectos de modernizacion tecnolégica que a F"az‘:’ “'Iﬂc"xi“;‘:' :3 E"T"ﬂ';tilzjci':’l"" "gﬁﬂﬂd":
CAE Il . diferencia de la modalidad CAE |, se trata de axcader de 3 anos, Incluldos los anos de
Grédho a Empresas Ii Crédito por Ventanilla Emprasas proyectos con una mayor proporcién de gracia, que podran ser hasta 4.
intangibles.
Hasla el equivalente an pasos a u$s
ARAI Instituciones Desarrollo de servicios tecnolégicos para el sector|2.000.000
. " e " privado y concrecion de desarrollos tecnoldgicos |y financiando hasta el 80% del costo total del
:2':'“;": Reambolsables a Crédito por Ventanilia g:gl;:;a;:nvadas. con el objeto de su posterior transferencia al proyecto.

sector productivo

Los plazos de amortizacion podran ser de
hasta 10 afos, incluyendo 4 anos de gracia

ANR
Apories Mo Reembalsables

ANR U I+D
AMA para Unidades de |+D en

Subsidios por

Empresas que
tacturen hasta u$s
30 millones

Proyectos de Desarrollo Tecnolbgico

Empresas que
facturen hasta ufs

Creacitn o fortalecimiento de una unidad de |+D
an emprasas, a través de la incorporacion de
investigadores vy la adguisicidn de equipamisnto

Hasla el equivalente en pesos a u$s 200.000
y financiando hasta el 50% del costo total del
proyecto. En Consejerias Tecnoldgicas,

mmpresas Convocatoria S msliches de investigacién. hasta el equivalente an pasos a u$s 75.000
financiando hasta el 50%: del costo total del
Proyectos presentados por un grupo de empresas |proyecto.
PyMES (al menos 5) de un mismo sector o de
ANR Consejerias Es' distintos sectores con afinidad en las
Tecnolégicas FyMEs problematicas tecnolégicas, que busquen mejorar
sus astructiuras productivas y sus capacidades
innovadoras.
AMNR PMT Financia los componantas intangibles Hasta el equivalente an pasos a u$s 200.000,
asoclados a Proyeclos de PyMEs' relacionados con desarrollos innovativos de un no pudigndo exceder el 30% del costo total
Modarnizacitn Tecnakigica proyecto de modernizacidn tecnaldgica CAE Il. dal CAE Il
Subsidio por Ventanilla . . .
Ecmtr::a:faas?:l-I:p?am?amscéini:vgm:?c‘;m:?““I‘“‘ Hasta el equivalente en pesos de hasta u$s
. . 5.000 para la presentacion de las solicitudes
AMR Patentes PyMEs de propiedad intelectual, por parte de PyMES y de en Argentina y de hasta u$s 75.000 para

Instituciones Cientificas Pablicas y Privadas, cuyo
objetivo principal sea la investigacion cientifica vy

tecnoldgica.

presentaciones en otros paises y hasta el
B0% de los gastos elegibles

1: de acuerdo a la resocluckin SEPYME 67502
1z Instrumentos especificos para PAE v PITEC ::

e Esquema de Procedimientos PAE

Procedimientos PAE

ETAPAS

PRESEMT

PERTIMERM!

A LD

MERITO

| DE SIB:

RESPOHSABLES

*Comision Ad Hae

IV.f. REUNIONES CIENTIFICAS (RC)

Este tipo de subsidio esta destinado a financiar parcialmente Reuniones Periddicas
Nacionales, Reuniones Periddicas Internacionales a realizarse en la Argentina, y Reunio-
nes para la Discusién de Temas de Investigacion Especificos (Talleres-Workshops).

(Talleres-Workshops):

Esta certificacion se otorga con el

nes C&T.

Tipos de Reuniones Cientificas financiadas parcialmente por el FONCyT
¢ Reuniones Periddicas Nacionales:

Organizadas en el pais por asociaciones de investigadores cientificos o tecnol6-
gicos de reconocida trayectoria con el objetivo, entre otros, de difundir los adelan-
tos cientificos y tecnolégicos producidos en el mundo y propiciar la discusion de
las investigaciones desarrolladas en la Argentina. Los participantes en este tipo
de reuniones deberan ser mayoritariamente, pero no exclusivamente, investiga-
dores o becarios que desarrollan su trabajo en el pais.

* Reuniones Periddicas Internacionales a realizarse en la Argentina:

Se organizan con intervalos determinados en diferentes paises sede, con la par-
ticipacion masiva de investigadores de distintas nacionalidades.

¢ Reuniones para la Discusion de Temas de Investigacion Especificos

El objetivo principal es promover el intercambio de informacién cientifica y tec-
nolégica entre investigadores y doctorandos. Deben ser organizadas por asocia-
ciones cientificas o tecnoldgicas, o reconocidas instituciones de investigacion sin
fines de lucro radicadas en el pais. El objetivo y la organizaciéon deben poner de
manifiesto el impacto inmediato y mediato que tendra la reunién en la generacion
de nuevos conocimientos cientificos o tecnoldgicos en el pais.

Es importante aclarar que se entiende como periédica toda reunion que fue pre-
cedida al menos por tres reuniones de similares caracteristicas.

IV.g. CERTIFICADOS DE CALIFICACION (CC)

objetivo de brindar acceso a beneficios fiscales a

asociaciones, fundaciones y entidades civiles sin fines de lucro que realicen investigacio-

A partir del afio 2007, las entidades que deseen obtener esta certificacion podran
realizar las presentaciones correspondientes por medio de la modalidad de “ventanilla

abierta”. Es decir, sin plazos determinados por una fecha limite.
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Las entidades podran solicitar su renovacién al cumplirse un afio del otorgamiento
presentando el Formulario de solicitud de Renovacion del CC.

IV.h. PROGRAMA DE RECURSOS HUMANOS

Esta linea de financiamiento esta orientada a fomentar el incremento de la incorpora-
cién de recursos humanos especializados a las universidades e instituciones dedicadas
a la investigacion cientifica y tecnoldgica.

Las “Ideas-Proyecto” (IP-PRH) que se presenten podran combinar uno o ambos de
los siguientes componentes:

e Proyectos de Investigacion y Desarrollo para la Radicacion de Investigadores
(PIDRI).

e Proyectos de Formacion de Doctores en Areas Tecnoldgicas Prioritarias
(PFDT).

Las IP-PRH deberan ser presentadas por al menos una Institucion Beneficiaria
(IB), un/a Investigador/a Responsable (IR) y un Representante por las instituciones
participantes.

IV.i. PROYECTOS DE ADECUACION Y/O MEJORA DE INFRAESTRUCTURA
(PRAMIN)

Los PRAMIN tienen por objeto el contribuir a la disponibilidad de espacios aptos para
la instalacion de equipos y el desarrollo de actividades de los recursos humanos incor-
porados en Unidades de |+D, acompanando las inversiones realizadas en los ultimos
anos por la Agencia para la modernizacion del equipamiento cientifico y la formacion de
recursos humanos.

Estan dirigidos exclusivamente a las Instituciones Beneficiarias (IB) que resultaron
adjudicatarias de proyectos correspondientes a las convocatorias PME 2006, PME |IP-
PAE 2006 y IP-PRH 2007.

IV.j. PROGRAMA DE FORMACION DE GERENTES Y VINCULADORES TECNO-
LOGICOS (GTec)

El programa esta dirigido a las instituciones universitarias, publicas o privadas sin
fines de lucro, y a las instituciones inscriptas en el Registro Publico de la CONEAU, ra-
dicadas en el pais, y dedicadas a la educacion superior, a la formacién profesional y a la
generacion y transferencia de tecnologia.

IV.k. PROGRAMA DE INFRAESTRUCTURA Y EQUIPAMIENTO TECNOLOGICO
(PRIETEC)

La convocatoria PRIETEC esta dirigida a todas aquellas instituciones universitarias
de gestidn publica o privada sin fines de lucro, a los organismos de Ciencia y Tecnologia,
Parques y Polos Tecnoldgicos de gestion publico-privada y otras entidades radicadas en
la Republica Argentina que cuenten entre sus objetivos el desarrollo de actividades de
investigacion, desarrollo e innovacién (I+D+i) y/o de vinculacién tecnoldgica.

IV.I. PROGRAMA DE AREAS DE VACANCIA (PAV)

El objeto del Programa de Areas de Vacancia fue promover, a través de la financia-
cion de proyectos, el desarrollo de areas de vacancia tematica y/o geogréfica.

Las propuestas realizadas hasta el presente fueron presentadas por una Asociacién
ad-hoc (AAH) integrada por instituciones publicas o privadas sin fines de lucro las que se
constituyeron como Instituciones Beneficiarias.

NOTA: Para mayor informacion se recomienda contactarse con el FONCyT:

Direccion: Avda. Cérdoba 831, Piso 6 (C1054AAH) Ciudad de Buenos Aires.

Teléfono: (011) 4891-8750.

Fax: (011) 4891-8750 int. 627.

E-mail: foncyt@mincyt.gov.ar.

JEFATURA DE GABINETE DE MINISTROS
SECRETARIA DE GABINETE Y GESTION PUBLICA

Quinto Congreso Argentino de Administracion Publica

La Secretaria de Gabinete y Gestion Publica de la Jefatura de Gabinete de Ministros
participa en la organizacién del Quinto Congreso Argentino de Administracion
Publica, cuyo lema central sera: “Sociedad, Gobierno y Administracion”. Este
evento procura analizar e investigar la problematica del Estado, la Administra-
cion, las politicas publicas y los distintos actores involucrados; para promover
la mejora del conocimiento, la organizacién y la gestidn, y colaborar con el desa-
rrollo de mejores practicas; que inciden en los procesos politicos, ecénomicos y
sociales del pais.

CONSIDERACIONES GENERALES

La Secretaria de Gabinete y Gestion Publica, de la Jefatura de Gabinete de Ministros
de la Nacién y el Gobierno de la Provincia de San Juan co-organizan el Congreso con
la Asociacién de Administradores Gubernamentales (AAG) y la Asociaciéon Argentina
de Estudios de Administraciéon Publica (AAEAP) el Quinto Congreso Argentino de
Administracién Publica “Sociedad, Gobierno y Administracion” que se realizara los dias 27
a 29 de mayo de 2009 en el Centro de Convenciones de la ciudad de San Juan.

El Congreso que ha sido declarado de Interés Nacional por el Poder Ejecutivo Nacional
y de Interés Provincial por el Gobierno de la Provincia de San Juan, y abordara, en sus
multiples dimensiones, la tematica “Administracion Publica y Cuestidon Federal: la red
Nacién, Provincias y Municipios” .

El Quinto Congreso Argentino de Administracién Publica tiene como propdsito volver
a constituirse en el ambito propicio para el intercambio plural de ideas, teorias y estudios
que permitan mejorar la comprension de los nuevos desafios de la cuestion federal en el
contexto general de descentralizacion politico administrativa de toda América Latina.

Las anteriores ediciones, en Rosario, Cérdoba, San Miguel de Tucuman y la Ciudad
Auténoma de Buenos Aires, han llegado a convocar gran numero de inscriptos y de
ponencias, que han congregado a expertos en mesas provenientes de todo el pais, de los
paises vecinos y de Europa, abriendo debate sobre las diversas problematicas que hacen
a la gestién publica.

PRESENTACION: “ADMINISTRACION PUBLICA Y CUESTION FEDERAL: LA RED
NACION, PROVINCIAS Y MUNICIPIOS”

La problematica referida a la relacién entre el Estado central y los &mbitos subnacionales
de gobierno, recorre América Latina. Luego de casi treinta afos de postulacién tedrica y
doctrinaria sobre los beneficios de la descentralizacion, la primera década del siglo XXI
nos permite asistir a una redefinicion de los roles y relaciones entre el Estado Nacional,
los Estados o Provincias y los Municipios o0 Comunas. Asi, se observan desde tendencias
a la descentralizacion en Estados de matriz unitaria hasta nuevas formas de revitalizacion
del federalismo en Estados de esa configuracion.

Este proceso presenta mdltiples dimensiones y tensiones. Por un lado, la dimension politica,
donde se juega tanto la integracion nacional ante el aumento de las capacidades subnacionales,
como la creciente territorializacion de la construccion politica, la aparicion de movimientos sociales
y el reconocimiento y lucha por el ejercicio de pueblos originarios. Esta dimension, de gran riqueza
de practica, reviste al mismo tiempo tensiones que comprometen la gobernabilidad.

Por otro lado, la dimension econdmica. Este factor afecta intereses, interpela el
desarrollo espacialmente integrado y produce nuevas estructuras sociales y procesos
demograficos, generando nuevos modos de integraciéon de regiones a lo nacional y a lo
global. Paralelamente, la aguda desigualdad territorial de los diferentes paises es puesta
sobre el tapete por la descentralizacion, reavivando movimientos de redencién de las
regiones histéricamente rezagadas.

Finalmente, el factor fiscal plantea nuevos desafios en materia de legislacion impositiva
y aduanera, genera tensiones sobre la coparticipacion de los ingresos publicos y produce
nuevos esquemas en materia de administracion y responsabilidad fiscales.

Estos procesos politicos, econémicos y fiscales originan, a su vez, nuevas demandas
sobre las administraciones publicas. Se trata no sélo del fortalecimiento organizacional
de los gobiernos provinciales y locales y de la redefinicion del Estado central frente a
las administraciones subnacionales. Implica, asimismo, desafios de modernizacion de
las estructuras administrativas y de gestion, de tal modo que diferentes sistemas que la
componen sean impulsados y sostenidos en el tiempo.

Correlativamente, los cambios descritos van requiriendo de nuevas tecnologias
administrativas, de nuevas formas de despliegue de lo organizacional. Por ejemplo, las
nuevas relaciones entre Estados hacen crecer la importancia de la funcion de coordinacion
-aquella que permite el trabajo conjunto de unidades que no estan vinculadas a través de
relaciones jerarquicas linealmente verticales- y que requiere de nuevos patrones culturales,
formas de gerenciamiento y modelos de gestion de la informacion.

La Republica Argentina atraviesa este desafio multiple de avanzar en la resoluciéon
de la cuestidn federal. El tema, tan antiguo como la nacién misma, viene siendo abordado
desde la transicion democratica, sin que todavia se haya logrado encontrar un modelo de
consenso que al atender a la red Nacién, Provincias y Municipios, consolide el régimen
democratico, el fortalecimiento de las administraciones publicas y su necesario correlato
fiscal, todo esto al mismo tiempo que reduce los agudos desequilibrios entre las diferentes
regiones que componen el pais.

OBJETIVO

El Congreso aspira a promover la mejora del conocimiento, la organizacion y la
gestion de la Administracion Publica como componente y actor institucional central para la
materializacién del interés publico y de la gobernabilidad democratica del pais.

Asimismo, se propone contribuir al desarrollo de mejores practicas, favoreciendo el
intercambio y difusion de estudios y experiencias realizados en el campo académico y de la
gestion.

METODOLOGIA DE PARTICIPACION

Los interesados en hacer una presentacion en el Congreso podran hacerlo de modo
individual o a partir de la constituciéon de un panel completo, integrado por un minimo de
tres y hasta un maximo de cinco trabajos. El panel sera presidido por su coordinador quien
puede ser alguno de los expositores o no.

En el caso de presentar ponencias individuales, el Comité Académico del Congreso
las distribuird en mesas tematicas que tendran un maximo de cinco expositores.

En ambos casos, la presentacién de las propuestas supone el compromiso efectivo
de participar por parte de cada uno de los expositores. La sola solicitud de participacion
mediante el envio de abstract y ponencia supondra la inscripcidn previa del expositor en la
categoria correspondiente.

Las ponencias daran cuenta de experiencias y conocimientos de los autores en su
respectivo campo de interés, pero con la perspectiva de contribuir al temario del Congreso.

Cada exposicion durard entre 15 a 25 minutos, dependiendo -en funcién inversa- de la
cantidad de panelistas/integrantes. Se dejaran al menos 15 minutos libres para dar cabida
a las preguntas y participaciones del publico asistente.
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Cada expositor debera enviar antes del 1 de abril un resumen de hasta 1.500 caracteres
de la ponencia a presentar en alguna de las siguientes direcciones de correo electrénico:
congresoap @asociacionag.org.ar, aaeap @aaeap.org.ar, congresoap @sggp.gob.ar.

En el asunto del mensaje se indicara el nombre y apellido del autor. EI Comité
Académico del 5° Congreso Argentino de Administraciéon Publica, respondera dentro de
los 5 dias habiles siguientes si la ponencia o panel son aceptados.

De igual forma deberan actuar en ocasion de enviar la ponencia completa, la que
tiene como fecha limite el 30 de abril. Las ponencias tendran una extension de entre 5
y 20 paginas, en Word, fuente arial 12, formato A4 con 2 cm de margen por lado, con
interlineado simple.

Antes del 20 de mayo de 2009 se informara -en la direccién electrénica desde la cual
han enviado su ponencia o propuesta de panel- a los ponentes y/o a los coordinadores de
paneles el horario, fecha y lugar en que tendra lugar la exposicién correspondiente.

INSCRIPCION

Para participar del Congreso, debera completar el formulario de Pre-inscripcion que se
encuentra a continuacion.

El arancel es de $30,00 (pesos treinta) para el publico en general y de
$15,00 (pesos quince) para estudiantes y socios de AAG y AAEAP.

El mismo se abonara en el momento de la acreditacion en el Centro de Convenciones
el miércoles 27 de mayo en los horarios de 08.00 a 13.00 horas y de 16.00 a 18.00 horas.

CONCURSO DE MONOGRAFIAS

Los Congresos Argentinos de Administracion Publica sustentan la tradiciéon de convocar
a la participacion de diferentes sectores en Concursos de Monografias con el objetivo de
incentivar la participacion activa de estudiantes y funcionarios a fin de expresar sus ideas,
opiniones y experiencias relacionadas con el Estado, privilegiando la perspectiva académica
y el rigor cientifico en el debate sobre el Estado y sus relaciones con la Sociedad.

En esta Quinta Edicién se han constituido tres concursos simultaneos:

* Dirigido a Residentes de la Provincia de San Juan (Uno dirigido al publico en
general con domicilio en la Provincia de San Juan).

e Dirigido a estudiantes universitarios de grado.

» Dirigido a Residentes en la Republica Argentina, dirigido a estudiantes universi-
tarios de carreras de grado dictadas por Universidades reconocidas por el Minis-
terio de Educacion de la Nacion, tecnicaturas o profesorados de nivel terciario y
a funcionarios de las Administraciones Publicas Nacional, Provinciales o Munici-
pales con excepcion de docentes universitarios. (ver anexo ).

No es posible presentarse simultdaneamente a estos Concursos, a menos de que se
trate de diferentes monografias. En caso de registrarse participaciones coincidentes en
autores y monografias se descalificara al postulante.

Organizadores

* Secretaria de Gabinete y Gestién Publica (www.sggp.gob.ar).

e Gobierno de San Juan (www.sanjuan.gob.ar).

* Asociacion de Administradores Gubernamentales (www.ag.org.ar).

* Asociacion Argentina de Estudios de Administracion Publica (www.aaeap.org.ar).
Auspiciantes

e  Secretaria de Turismo (www.turismo.gov.ar).

* Universidad Catdlica de Cuyo (www.uccuyo.edu.ar).

e Universidad Nacional de San Juan (www.unsj.edu.ar).

* Programa de las Naciones Unidas para el Desarrollo (www.undp.org.ar).

ANEXO |
CONCURSO DIRIGIDO A RESIDENTES DE LA PROVINCIA DE SAN JUAN:
“LOS SANJUANINOS PIENSAN EN EL ESTADO”

Concurso Patrocinado por el Gobierno de la Provincia de San Juan y organizado en
conjunto con la Universidad de San Juan y la Universidad Catolica de Cuyo en el marco
del 5° Congreso Argentino de administracién Publica.

Objetivo

Generar un ambito de participacién activa de la ciudadania toda (funcionarios,
docentes, consultores privados, sindicalistas, empresarios, jubilados, amas de casa, etc.)
en un concurso monografico que les permita expresar sus ideas, opiniones y experiencias
relacionadas con el Estado, privilegiando su residencia en la provincia que organiza este
importante Congreso.

Reglamento

1. Las monografias provendran del publico en general con domicilio en la provincia
de San Juan, otorgdndose un primer premio de $2.500 y el segundo $1.500. Los
premiados seran becados en el 5° Congreso Argentino de Administracion Publica
y deberan exponer sus trabajos en alguno de los paneles que los organizadores
del Congreso les indiquen. Ademas, seran publicadas en la pagina Web del 5°

Congreso Argentino de Administracion Publica, en el portal de la Provincia de San
Juan, y en las correspondientes paginas de cada Universidad, como asi también
un extracto de los trabajos premiados sera publicado por el Diario de Cuyo.

Los participantes deberan acreditar su domicilio en la Provincia de San Juan, por medio
de una fotocopia de las dos primeras hojas de su documento nacional de identidad.

Los organizadores se reservan el derecho a la publicacion y difusiéon de las
monografias.

Todas las monografias admitidas en el concurso tendran oportunidad de
convertirse en ponencias del 5° Congreso Argentino de Administraciéon Publica.
Las monografias que ingresen con posterioridad a la fecha tope de presentacién
(Articulo 15°), cualquiera sea el motivo del retraso, podran constituirse en
ponencias del 5° Congreso pero no participaran del concurso, sin excepcion.

El jurado podrd mencionar a alguna/s monografia/s recibiendo como distincién
la inscripcién sin cargo al 5° Congreso Argentino de Administracion Publica.
Asimismo podra declarar el concurso desierto.

Se admitiran en el concurso monografias inéditas de autoria individual. Los
criterios para evaluar las monografias seran:

a. Vinculacion del contenido con el tema “Los Sanjuaninos piensan en el Estado”.
b. Originalidad.

c. Relevancia tedrica y/o practica.

d. Coherencia argumental.

e. Claridad y sintaxis del texto.

f. Adecuacion a los requisitos de anonimato y ajuste a la totalidad de lo dispuesto
por el presente reglamento.

Cada autor/autora podra presentar sélo una monografia.

Las monografias deberan presentarse en procesador de texto compatible con
Word 2003, a doble espacio, en papel tamafio A4 y con un desarrollo maximo de
20 (veinte) paginas, en fuente Arial tamafo 12 (doce). Los cuadros o graficos que
sean parte del trabajo deberan presentarse en formato imagen (.jpg o .gif).

Para el adecuado resguardo de la objetividad, los trabajos se presentaran bajo
seudoénimo. La identificacion de la autoria sera posterior a la evaluacién del
jurado y determinacion de trabajos premiados. Los trabajos que no respeten esta
condicién seran descalificados “in limine”.

CERTAMENES

_ Presidencia de la Nacion

CULTURANACION
SUMACULTURA

CULTURA DEL AGUA

CONCURSO DE FOTOGRAFIA

Pueden presentarse fotografias que tengan por tema la importancia del
agua como recurso vital y escaso.

Premios: los tres ganadores recibiran $ 10.000 cada uno. Las obras
seran donadas a museos publicos de bellas artes.

Organizado por la Secretaria de Cultura de la Nacion y auspiciado por
Villavicencio.

PRESENTACION DE TRABAJOS: HASTA EL 15 DE MAYO
Bases en www.cultura.gov.ar y en www.villavicencio.com.ar

Secretaria de
Cultura
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Con este mismo objetivo, los autores elaboraran dos archivos: “UNO” y “DOS”.

El archivo UNO contendra el texto completo de la monografia. Este archivo sera
nominado con el titulo del trabajo presentado al concurso. El archivo UNO debera
respetar la siguiente configuracion:

a. Caratula conteniendo:
I.  Titulo de la monografia.
II. Seuddnimo con el que participa el/la autor/a.
b. Resumen de la monografia (maximo 1500 caracteres incluyendo espacios).
c. Desarrollo de la monografia (hasta 20 paginas).
d. Bibliografia/documentacion utilizadas.
e. Curriculum personal.
f. Anexos (optativo).

El archivo DOS tendra como nombre el seudénimo elegido y tendra el siguiente
contenido:

a. Seudénimo.

b. Nombre y apellido del /la autor/a.

c. Nombre del trabajo.

d. Tipo y numero de documento de identidad.

e. Domicilio, direccién de correo electrénico y teléfono.

f. Sintesis biografica de una extensién maxima de 5 (cinco) lineas.

Con el objetivo de garantizar la transparencia del concurso, sélo los archivos UNO
seran girados al jurado a la casilla de correo: concursoapuno @ sanjuan.gov.ar
escribiendo en el asunto Concurso 5° Congreso AP y el seudénimo.

Los archivos DOS, deberan ser enviados a los organizadores del congreso en la
direccion escribiendo en asunto Concurso 5° Congreso AP.

Los autores enviaran su trabajo en un correo electronico mediante una cuenta de
correo que no identifique al remitente.

El jurado estara compuesto por lo menos por un profesor designado por cada una
de las dos universidades que se encuentran en la provincia y un funcionario de la
Secretaria de la Gestion Publica.

Las monografias seran aceptadas hasta el 30 de abril de 2009.

Se admitira una monografia por autor/a. La presentacion de monografia implica
la automatica aceptaciéon de la totalidad del presente reglamento y demas
condiciones del concurso.

El jurado del concurso dara a conocer su dictamen -de caracter inapelable- sobre
las monografias premiadas el 18 de mayo de 2009. Los organizadores daran a
conocer los trabajos premiados el 19 de mayo de 2009 en la pagina Web del 5°
Congreso Argentino de Administracién Publica, en el portal de la Provincia de
San Juan, Dispondran hasta el dia 22 de mayo de 2009 a las 11 horas para hacer
llegar adjunto a correo electrénico en formato jpg facsimil o imagen del documento
que acredite su domicilio en la Provincia de San Juan.

Los premiados tendran un plazo de 4 (cuatro) dias corridos para acreditar su
condicién. Ante el incumplimiento de los ganadores, los organizadores podran
reasignar los premios de éstos, respetando el orden de méritos general establecido
por el Jurado, una vez descalificada la monografia respectiva. De repetirse el
incumplimiento del requisito, el premio se declarara desierto.

Los premios seran entregados ante las autoridades que se encuentren presentes en el
momento de la inauguracion del 5to Congreso Argentino de Administracién Publica.

ANEXO Il

CONCURSO DE MONOGRAFIAS:

“5° CONGRESO ARGENTINO DE ADMINISTRACION PUBLICA”

1.

Las monografias provendran de estudiantes universitarios de carreras de grado
dictadas por Universidades reconocidas por el Ministerio de Educacién de laNacién,
tecnicaturas o profesorados de nivel terciario (Categoria A) o de funcionarios de
las Administraciones Publicas Nacional, Provinciales o Municipales con excepcion
de docentes universitarios (Categoria B), otorgandose tres premios para la
Categoria A y otros tres para la Categoria B.

Se consideraran funcionarios a todos aquellos que acrediten relacion de empleo
o contractual con la Administracion Publica, cualquiera sea su financiamiento. Valdra
como acreditacién copia del recibo de haberes en el caso de pertenencia a planta
permanente o contrato a término con relaciéon de dependencia, o del contrato vigente al
momento de la presentacién de la monografia para los contratados bajo modalidades
diferentes.

En el caso de los estudiantes, acreditaran su condicion mediante certificaciéon de
alumno regular expedida por la universidad o instituto terciario correspondiente.

2.

10.

11.

12.

13.

14.

Ante cualquier duda relativa a estar incluido en algunas de las categorias del concurso
dirigirse a: asociacionag @ speedy.com.ar.

Los organizadores se reservan el derecho a la publicaciéon y difusiéon de las
monografias.

Todas las monografias admitidas en el concurso tendran oportunidad de
convertirse en ponencias del 5° Congreso Argentino de Administracion Publica.
Las monografias que ingresen con posterioridad a la fecha tope de presentacion
(Articulo 15°), cualquiera sea el motivo del retraso, podran constituirse en
ponencias del 5° Congreso pero no participaran del concurso, sin excepcion.

El jurado podra seleccionar un numero inferior a tres monografias de cada
categoria, si considera que no hay suficientes presentaciones que se ajusten a
los criterios de presentacién o evaluacion establecidos. Igualmente, mas alla de
los trabajos premiados, podra mencionar a alguna/s monografia/s.

Se admitiran en el concurso monografias inéditas de autoria individual. Los
criterios para evaluar las monografias seran:

a. Vinculacion del contenido con el tema-lema del Congreso.
b. Originalidad.

c. Relevancia tedrica y/o practica.

d. Coherencia argumental.

e. Claridad y sintaxis del texto.

f. Adecuacion a los requisitos de anonimato y ajuste a la totalidad de lo dispuesto
por el presente reglamento.

Cada autor/autora podra presentar sélo una monografia.

Las monografias deberan presentarse en procesador de texto compatible con
Word 2003, a doble espacio, en papel tamafo A4 y con un desarrollo minimo de
10 (diez) paginas y un maximo de 20 (veinte), en fuente Arial tamafio 12 (doce).
Los cuadros o graficos que sean parte del trabajo deberan presentarse en formato

imagen (.jpg ¢ .gif).

Para el adecuado resguardo de la objetividad, los trabajos se presentaran bajo
seuddénimo. La identificacion de la autoria sera posterior a la evaluaciéon del
jurado y determinacion de trabajos premiados. Los trabajos que no respeten esta
condicién seran descalificados in limine.

Los autores enviaran su trabajo en un correo electronico mediante una cuenta
de correo que no identifique al remitente. El mensaje debera enviarse a las
siguientes direcciones de correo electrénico: congresoap @asosiacionag.org.ar,
congresoap @sggp.gob.ar, aaeap @aaeap.org.ar, y tener como titulo o asunto el
seudénimo elegido.

A este correo electronico se le adjuntaran dos archivos: “UNO” y “DOS”.

El archivo UNO contendra el texto completo de la monografia. Este archivo sera
nominado con el titulo del trabajo presentado al concurso. El archivo UNO debera
respetar la siguiente configuracion:

a. Caratula conteniendo:
I.  Titulo de la monografia.
Il. Categoria en la que participa (A o B).
lll. Seuddnimo con el que participa el/la autor/a.

b. Resumen de la monografia (maximo 1500 caracteres incluyendo espacios).
c. Desarrollo de la monografia (de 10 a 15 paginas).

d. Bibliografia/documentacion utilizadas.

e. Anexos (optativo).

El archivo DOS tendra como nombre el seudénimo elegido y tendra el siguiente
contenido:

a. Seuddnimo.

b. Nombre y apellido del /la autor/a.

c. Categoria en la que participa (A o B).

d. Nombre del trabajo.

e. Tipo y nimero de documento de identidad.

f. Domicilio, direccidn de correo electrénico y teléfono.

g. Sintesis biogréfica de una extensién maxima de 5 (cinco) lineas.

Con el objetivo de garantizar la transparencia del concurso, sélo los archivos UNO
seran girados al jurado, mientras que los archivos DOS, seran retenidos por el
Comité Académico del Congreso en la direccion de recepcion de los trabajos.

El jurado estara compuesto por dos miembros de cada una de las entidades
organizadoras del 5° Congreso Argentino de Administracion Publica.
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15. Las monografias serén aceptadas hasta el 30 de abril de 2009.

16. El jurado del concurso dara a conocer su dictamen -de caracter inapelable-
sobre las monografias premiadas en cada categoria, el 18 de mayo de 2009.
Los organizadores daran a conocer los trabajos premiados el 19 de mayo de
2009 en la pagina Web del 5° Congreso Argentino de Administracion Publica,
los ganadores seran notificados mediante correo electrénico en la misma
fecha. Dispondran hasta el dia 22 de mayo de 2009 a las 11 horas para hacer
llegar via fax o adjunto a correo electronico en formato jpg. facsimil o imagen
del documento que acredite la pertenencia a la categoria en la que hubieren
resultado premiados.

17. Se admitird una monografia por autor/a. La presentacion de monografia implica
la automatica aceptacion de la totalidad del presente reglamento y demas
condiciones del concurso.

18. Los premiados tendran un plazo de 4 (cuatro) dias corridos para acreditar su
condicién de participante en la categoria en que su monografia ha obtenido premio.
Ante el incumplimiento de los ganadores, los organizadores podran reasignar los
premios de éstos, respetando el orden de méritos general establecido por el Jurado,
una vez descalificada la monografia respectiva. De repetirse el incumplimiento del
requisito, el premio se declarara desierto.

19. Los directivos de las entidades organizadoras del Congreso no participaran del
concurso de monografias.

20. Los premios para cada categoria seran los siguientes:

e Primer Premio: $ 2.000 (pesos dos mil) en efectivo, pasaje de ida y vuelta a
San Juan y alojamiento en habitacion single durante todo el evento.

e Segundo Premio: $ 1.000 (pesos un mil) en efectivo, pasaje de ida y vuelta a
San Juan y alojamiento en habitacion single durante todo el evento.

e Tercer Premio: $ 500 (pesos quinientos) en efectivo, pasaje de ida y vuelta a
San Juan y alojamiento en habitacion single durante todo el evento.

Si el lugar de residencia del ganador dista menos de 1000 Km. de la ciudad de San
Juan se abonara pasaje terrestre y en caso de superar dicha distancia se abonara pasaje
aéreo.

Asimismo los premios cubriran el costo de la inscripcion en el Congreso.
21. Los trabajos premiados se publicaran en los sitios web de la Secretaria de la
Gestion Publica de la Jefatura de Gabinete de Ministros, de la Asociacion de

Administradores Gubernamentales (AAG) y de la Asociaciéon Argentina de
Estudios de Administracion Publica (AAEAP).

FUNDACION EXPORT.AR

Actividades de la Fundacién Export.Ar

La Fundacion Export.Ar, institucion mixta integrada por el sector publico y privado
para asistir a la comunidad empresarial en su accionar exportador, promociona la
cooperacién internacional e interamericana para constituir economias de escala a
partir de la exportacion de productos, de la prestacion de servicios y del acceso a
nuevos mercados. Acciones como las Ferias Internacionales, las Rondas de Nego-
cios Internacionales y los Programas de Insercion Internacional -donde participan
fundamentalmente el empresariado argentino, y el Estado nacional, provincial y
municipal- consolidan la tarea extraordinaria que realiza esta organizacion.

COMERCIO INTERNACIONAL DE LIBROS: PERSPECTIVAS PARA EL MERCADO
DE EE.UU.

El comercio internacional de libros muestra, desde el comienzo de este siglo, una
marcada tendencia de crecimiento.

Un estudio elaborado por los equipos técnicos de la Fundacion Export.Ar refleja que
Estados Unidos se ha mantenido en primer lugar, tanto en lo que se refiere a las impor-
taciones como a las exportaciones mundiales de las partidas analizadas. Se ubicaron a
continuacién Alemania, Gran Bretafa, Francia y China. En conjunto, estos cinco paises
comercializan el 69% del total mundial de este rubro.

Del mismo informe se desprende que la Republica Argentina figura en el vigésimo
primer lugar (a nivel de comercio mundial en el sector) con exportaciones que en 2008
alcanzaron U$594.347.143.

Nuestros principales destinos son Brasil y México como los mas importantes, siguien-
do Uruguay y Chile en el cuarto puesto, con bastante diferencia de Venezuela, Peru y
Paraguay, quedando Estados Unidos en la 10? ubicacién.

Ese pais es uno de los mayores importadores de libros en el mundo. Su mercado es
tan vasto que abarca todos los géneros literarios y cientificos. Hasta el afio pasado se
ha observado un crecimiento del 45,75% interanual comparando las cifras entre 2000 y
2008, sufriendo un descenso en la tendencia, si solamente se toman las importaciones
entre el aflo 2007 y 2008, del -2,81% debido a la crisis que afectd al sector durante el afio
pasado.

PRINCIPALES DESTINOS DE

EXPORTACIONES ARGENTINAS
Brasil US$S 114.745.071
México U$S 104.041.878
Uruguay U$S 93.233.691
Chile U$S 81.973.059
Venezuela U$S 47.467.948
Peru US$S 37.644.257
Paraguay U$S 32.177.034
Esparia U$S 30.553.978
Colombia U$S 26.205.115
Estados Unidos U$S 24.169.585

Fuente CEIl en base a INDEC: Valores FOB

En cuanto al comercio entre la Republica Argentina y Estados Unidos, las cifras de
nuestras exportaciones hacia ese mercado muestran, salvo algunas excepciones, un
comportamiento erratico en los ultimos afos.

Teniendo por lo tanto en cuenta la importancia de Estados Unidos como destino de
las exportaciones del sector desde la Argentina y el comportamiento que éstas han tenido
en los periodos analizados por el area de Inteligencia Comercial, las empresas expor-
tadoras tiene que profundizar el conocimiento, analisis de estrategias y alternativas de
comercializacidn, en la busqueda de mejores resultados a los hasta ahora obtenidos en
el comercio bilateral.

En ese sentido, en conjunto con la Cdmara Argentina del Libro, la Fundacién Export.
Ar organizé la 12 Ronda de Negocios Internacionales de Compradores de Libros realizada
durante este mes. A este efecto y teniendo en cuenta los datos reflejados en el informe
ocho de los compradores invitados pertenecian al pais del norte y el restante a México.

EL MERCADO DE HABLA HISPANA EN EE.UU

Una tendencia que viene desarrollandose en los EE.UU., es el crecimiento de la co-
munidad de habla hispana dentro de los distintos estados.

Actualmente la poblacion hispanoparlante supera los 44,3 millones de personas, den-
tro del total de 305 millones de habitantes que la componen, convirtiéndose en la primera
minoria étnica, entendida ésta como grupo linguistico.

Este crecimiento sostenido trae aparejadas algunas modificaciones y consideracio-
nes para su inclusién armdnica dentro de la estructura del pais.

Muestra de ello es por ejemplo, la consideracion del espaifol como segundo idioma
oficial en algunos estados, o universidades que incluyen materias de escritura en espafol
en su curricula. Sin duda estos aspectos amplian las posibilidades comerciales para este
sector.

Los cinco estados con mayor concentracion de poblacién hispana son, segun datos
de 2006: California, Texas, Florida, Nueva York e lllinois, habitando en el resto de los
estados en menores proporciones.

Si bien es cierto que del total de poblacién de habla hispana el 68% son mejicanos
(29.189.334), dentro del 32% restante, el 5,5% lo conforman inmigrantes de Sudamérica
(2.421.297).

Segun datos de la Pew Hispanic Center, en 2007 se registraban 194.511 inmigrantes
de nacionalidad argentina y 48.234 uruguayos, siendo los nacidos en dicho pais 61.466 y
12.582 respectivamente. También hay que subrayar el nivel cultural y econémico de estas
comunidades, reafirmando las caracteristicas propicias del mercado analizado para la
venta de libros.

EE.UU. ofrece diversas posibilidades para los editores argentinos. Una serie de estu-
dios realizados sobre los intereses de lectura de los hispanoamericanos, indican que los
recién asentados en el nuevo pais, buscan tematicas relacionadas con la autoayuda para
salir adelante, mientras que mas adelante, segundas y terceras generaciones, buscan no
perder su lengua materna, hablando el espafol en el seno familiar y buscando no olvidar
sus raices.

A diferencia de otras comunidades, los latinoamericanos se caracterizan por
seguir con sus lazos familiares, culturales y econdmicos con sus naciones de
origen.

Es honesto sefialar sin embargo, que no toda la comunidad hispana se ajusta al mis-
mo parametro sociocultural; también estan quienes utilizan el “spanglish” generalizada-
mente y aquellos que dejan atras su cultura, ocultando su origen latino, para tener mejor
insercién social.

Asimismo, cabe sefialar que una encuesta realizada en 2006 revela que el
63% de los latinos en Estados Unidos, prefieren el espafol como idioma de
expresion.

Algunas vias concretas y posibles para canalizar la comercializacién son la existencia
de mas de 100 mayoristas y minoristas especializados en material editado en espafol;
miles de bibliotecas publicas cuentan con libros en castellano, tanto de autores espafioles
como latinoamericanos y cuentan con presupuestos para tal fin; mas de 1.200.000 alum-
nos se inscriben en las clases de espafiol en las universidades de Texas, Florida y Cali-
fornia; la cadena de librerias Barnes & Noble, que vende libros en espafnol desde 1998,
ha decidido ampliar su oferta de titulos en este idioma, pasando de 348 librerias en el
afio 2000 a 800 en la actualidad; mas de 250 editoriales americanas ofrecen colecciones
de libros en espanol; se editan mas de 400 publicaciones periédicas en espafiol (un total
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de 19.500) y existen mas de 40 diarios principales en este idioma, en los que es posible
publicitar novedades literarias.

Existen ademas espacios culturales en programas radiales, televisién por cable e
insertos y secciones de otros medios que no se editan en castellano pero que dedican
estos espacios para la comunidad hispana.

FERIAS A REALIZAR
* FERIA FEIARTE 2009

Porte Alegre, Brasil
1-10 de Mayo
Sector: Artesanias

Considerada la principal feria de artesania internacional y nacional realizada en Bra-
sil, junto con sus ediciones de Parana y Sao Paulo (Art Mundi), FEIARTE reune, por edi-
cioén, un promedio de 1000 artesanos de 31 paises y de 11 estados del Brasil.

En 2008 alrededor de 91.000 visitantes estuvieron presentes en este evento. Ese afo
la feria superdé ampliamente las expectativas de los organizadores y de los expositores
en cuanto al volumen de ventas realizadas, alrededor de un 30% mas que en ediciones
anteriores.

Entre los principales productos que se expondran en 2009 se encuentran: mobilia-
rio, alimentos tipicos regionales, acolchados y pafos, joyeria contemporanea, textiles en
general (batik, estampados, bordados), trabajos en madera, plateria, textil y vitrofusion,
objetos utilitarios, entre otros.

El publico que visita la feria es en su mayoria minorista. Sin embargo FEIARTE es
el punto de encuentro de artesanos de todas las regiones del Brasil y de Sudameérica,
resultando una excelente oportunidad para establecer contactos comerciales con tiendas
en el Brasil y favoreciendo la apertura de uno de los mercados méas grandes de América
del Sur.

La Republica Argentina posee una sélida tradicion en artesania. Sus primitivos habi-
tantes supieron desarrollar gran habilidad para confeccionar utensillos cotidianos, herra-
mientas, textiles y adornos personales, con gran criterio estético.

Los aborigenes de la Argentina que han hecho perdurar las técnicas originales, cons-
truyen actualmente una diversidad de objetos utilitarios, no sélo en sus comunidades,
sino también en sus descendientes mestizos y criollos.

Con la llegada de los europeos a Ameérica, las técnicas y los resultados estéticos se
fueron transformando, y en algunos casos quedaron amalgamadas ambas culturas en
objetos que representan a la identidad nacional.

Quizéas el simbolo méas notable de esta fusién sea el gaucho. Tanto su atuendo, su
poncho, sus bombachas, su rastra, su faja, sus botas de potro, como las herramientas
que solia usar para la caza y la defensa, lazos, boleadoras, facén (cuchillo grande y filo-
s0), asi como espuelas, monturas, riendas y aperos para su caballo, eran confeccionados
por él mismo o por su mujer, con una finalidad netamente practica.

En su origen, la artesania en la Argentina cumplia el papel de autoabastecer a quie-
nes la realizaban. Desempefiaba el rol de expresion artistica de la religiosidad popular,
siendo un fuerte vinculo con el legado de sus antepasados.

Desde hace afos, se vio la necesidad de revalorizar el alto valor agregado y crea-
tividad de la artesania en el pais y de ahi la idea de innovar con materiales tipicamente
argentinos.

Son cada vez mas los disefiadores que resucitan el arte y el espiritu de los pueblos
originarios a la hora de concebir sus lineas de indumentaria, sus piezas de mobiliario o
sus colecciones de objetos.

El leit motiv de la mayoria de los proyectos es conjugar lo mas atractivo de las esté-
ticas, técnicas y materiales autéctonos con lo mas vanguardista e innovador del disefio
contemporaneo.

Simultaneamente con el abastecimiento de una demanda interna en expansion, mu-
chas empresas pequenas y medianas fortalecieron, ampliaron o iniciaron su comercio
exterior.

Con el objetivo de diversificar y promover ese tipo de exportaciones es que la Funda-
cion Export.Ar participa de la 5% Feria Internacional de Artesanias, FEIARTE 2009, que
se realizara en Porto Alegre, con un Pabellén de 60 metros cuadrados ubicado en las
cercanias del ingreso al predio ferial.

* FERIA HOFEX 2009

Hong Kong, China
6- 9 de Mayo
Sector: Alimentos y Bebidas

HOFEX es la feria internacional de alimentos y bebidas de calidad mas grande de
China. Se realiza cada dos afios desde hace 26, siendo la préxima su 13? edicion. Esta
feria bienal dirigida a un publico exclusivamente profesional, constituye la feria mas im-
portante del sector de la alimentacion y bebidas en la region.

Por ejemplo, en el mercado de Hong Kong el consumo de vino aumenta anualmente
en torno a un 7% y el poder adquisitivo del consumidor medio es de los mas altos de la
region.

Recientemente, el gobierno, consciente de que tenia que tomar alguna medida para
que esta region administrativa especial liderara el comercio del vino en Asia, eliminé los

impuestos que todavia recaian sobre este producto. Los efectos de la liberacién ya han
comenzado a notarse a través del incremento de la cantidad de vino que desde alli es
reexportada a Asia.

La feria HOFEX se compone de las siguientes areas tematicas:
— Food & Drink.

— Foodservice Equipment & Hospitality Supplies.

— N.O.W Natural & Organic Food.

— Wine & Spritis Square.

— Tea & Coffee Village.

Con 1.800 expositores y 30.000 visitantes profesionales, estrenara las recientes re-
modelaciones del Hong Kong Convention and Exhibition Center.

La muestra ofrece la mejor plataforma para desarrollar una relacién con comprado-
res cruciales y tomadores de decision, lanzar y mostrar productos innovadores, exponer
tecnologia y soluciones viables a audiencias clave, conectar y facilitar procesos clave de
toma de decisiones, y contactarse con visitantes 100% profesionales.

En la edicion anterior (2007) participaron 1.800 expositores y 29.193 visitantes de 99
paises (29.5% extranjeros), en un ambito estrictamente profesional.

La Fundacién Export.Ar organiza la participacion de las empresas argentinas dentro
de un Pabellon Nacional de 36 metros cuadrados. La superficie designada para la parti-
cipacion argentina estara dividida en 8 puestos de trabajo.

Los Pabellones nacionales, regionales y sectoriales que participaran en esta edicion
son los siguientes: Argentina, Australia, Australia (Queensland), Australia (Southern),
Australia (Western) Austria, Bélgica (AWEX), Bélgica (Flanders) Canada, Chile, China,
Francia, Alemania (CMA) Alemania (HKI) Grecia, Indonesia, Italia, Japdn (Kyshu), Jap6n
(Jetro), Corea (AFMC) Malasia, México, Holanda, Singapur, Espafa (ICEX), Sri Lanka,
Taiwan, Tailandia, Turquia, Reino Unido (FfB), Reino Unido (CESA), USA, USA (NAFEM),
USA (USDA), USA (WUSATA), entre otros.

HOFEX 2009 tendrda un predio recientemente remodelado, no sélo por su
ampliacion sino también por la remodelacion del mismo, que optimiza el flujo de
visitantes.

En el Hall 1 A, B, C y D estaran las empresas de equipamiento para restaurant/food-
service y Hong Kong Int. Culinary Classic 2009. En el Hall 3 B C D y E: empresas inter-
nacionales de alimentos y bebidas. En el Hall 3 G y 3 F: International WINE & SPIRITS
HOFEX y TEA & COFFE VILLAGE y empresas locales de Alimentos y Bebidas y Asian
Open Cup-Creative Classic Bartending Flair.

Por otro lado, en el Hall 5 sera el N.O.W., nuevo sector de organicos—Organic Far-
mhouse y Spa-Well-being Stage.

A través de los ahos esta Feria se ha consolidado como la principal plataforma de
negocios para profesionales en la industria de alimentos y bebidas.

Todos los sectores de la industria alimentaria estaran representados en HOFEX 2009,
la cual es esperada por toda la industria del sector y es el lugar obligado para posicionar-
se en este mercado.

Para los productores que ya han estado en otros eventos o ferias en China, presen-
tarse en HOFEX 2009 significara una gran diferencia donde potenciara y reforzara las
relaciones ya comenzadas y les permitird presentarse a sus clientes asociados con el
prestigio de la mayor feria de China. Para los que exponen por primera vez, es entrar en
ese mercado por una importante vidriera internacional.

e IV FERIA INTEGRAL DE LA MUJER 2009

Santa Cruz de la Sierra, Bolivia
13-17 de Mayo
Sector: Cosmético, Marroquineria, Disefio

La IV Feria Integral de la Mujer es un evento de caracter participativo, donde se
puede conocer y experimentar el papel fundamental que cumple la mujer en nuestra
sociedad moderna, en todas las perspectivas: familiar, profesional, social, comercial y
comunicacional.

Esta muestra multisectorial especializada, promovida y organizada por un conjunto
de instituciones publicas y privadas de Bolivia se ha fijado basicamente objetivos de fo-
mento al intercambio comercial entre las empresas participantes (publicas y privadas),
para estimular la insercion de las mujeres en la vida empresarial, profesional y laboral y
en todos los sectores sociales.

La Feria Integral de la Mujer tiene como propdsito incentivar la participacion de la mu-
jer emprendedora y empresaria, fomentando la actividad exportadora, contribuyendo asi
a reducir las diferencias de género e incidir en el crecimiento econémico y la reduccion
de la pobreza.

Se lleva a cabo en el predio de FEXPOCRUZ, reconocido internacionalmente como
el primer y mas importante centro de negocios de Bolivia.

En una superficie de alrededor de 7000 metros cuadrados se exhiben los diferentes
productos y servicios organizados en salones tematicos:

— Salén de la Moda y Belleza.
— Salén del Hogar y la Salud.
— Salén de Arte y Cultura.

— Salon especialmente dedicado a los artesanos locales.
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En la lll Feria Integral de la Mujer 2008 se presentaron 150 expositores y casi 16.000
personas visitaron la muestra a lo largo de los 5 dias. En esa oportunidad el Pabelldn
organizado por la Fundacion Export.Ar, de excelente disefo, fue el Unico de caracter in-
ternacional; en él participaron 10 empresas y una entidad representativa del sector de la
microempresa de la Republica Argentina.

La Fundacién Export.Ar, organiza nuevamente la participacién de las empresas ar-
gentinas en esta muestra en un pabellén de 100 metros cuadrados ubicado en el Salén
de la Moda. Los sectores convocados son muy amplios y esa diversidad de productos y
servicios no sélo tienen que ver con la mujer como consumidora sino como productora.

Asi se haran presentes los distintos rubros de la moda (calzados, marroquineria, jo-
yeria y bijouterie, prendas de vestir, novias), la cultura (pinturas y esculturas, artesanias,
libros, periddicos y revistas, juegos), la salud (clinicas y laboratorios, farmacias, gim-
nasios, alimentos dietéticos, organismos oficiales de la salud), la belleza (peluqueria,
cosméticos, centros de estética, perfumeria), el hogar (productos para bebés, muebles,
electrodomésticos, cocina, decoracidn, jardineria), emprendimientos en general, bancos,
ONG's, instituciones y fundaciones.

Con mas de 6.000 metros cuadrados de exhibiciéon y mas de 600 metros cua-
drados en salones de conferencias, la feria comprende todos los rubros comerciales
mencionados.

Asimismo, entre las distintas actividades que se realizaran se destacan: intercambios co-
merciales, desfiles de moda, demostraciones culinarias, taller de manualidades, exposiciones
de arte, espectaculos artisticos, analisis médicos (mamografias, osteoporosis, papanicolau y
diabetes), y el 4° Encuentro para el Analisis de la Situacién de la Mujer en Bolivia.

La oferta esta orientada a un publico interesado en productos de diversa indole, pro-
fesionales de todos los rubros, estudiantes de niveles técnicos o superior de todas las
carreras y publico en general.

e SALON BTA 2009

Barcelona, Espana
11-15 de Mayo
Sector: Industria Alimentaria

Barcelona Tecnologias de la Alimentacion (BTA) 2009, se convertira en la feria de
magquinaria, tecnologia, ingredientes y productos intermedios para la industria alimentaria
mas importante de toda Europa y cita obligada de profesionales de todos y cada uno de
los sectores de la alimentacion y bebidas.

BTA e Hispack —Salén Internacional del Envase y el Embalaje- se celebraran de ma-
nera conjunta, organizados por Alimentaria Exhibitions -joint venture entre Reed Exhibi-
tions Iberia y Fira de Barcelona-.

La suma de estos dos grandes certamenes dard como resultado el nacimiento de
la mayor plataforma internacional de negocios del sector del packaging y la tecnologia
alimentaria. Juntos, BTA & Hispack reuniran en un total de 90 mil metros cuadrados de
superficie a cerca de 3.500 expositores y 60 mil visitantes profesionales.

El proyecto BTA & Hispack permitira ofrecer al profesional de la alimentacion una
oferta completa y transversal que cubra todas las necesidades presentes en la cadena
de la produccion.

Un total de 3.000 expositores se daran cita en los 6 pabellones del predio de exposi-
cion de 70.000 metros cuadrdos y ofreceran soluciones a alrededor de 60.000 visitantes
profesionales (10% de extranjeros).

La amplia oferta presente en BTA se distribuye en diversas zonas monograficas de
exposicion: tecnoalimentaria, tecnocérnica e ingretecno. Cada uno de estos salones
constituye un verdadero referente en el marco de sus respectivos sectores.

La feria bienal BTA se distribuye en tres salones especializados: uno en maquinaria y
tecnologia para la industria alimentaria (tecnoalimentaria), otro sobre la industria carnica
(tecnocarnica) y los productos alimentarios intermedios (ingretecno).

Por su parte Hispack ofrece maquinaria para embalaje, envase, etiquetado y almace-
namiento, entre otros sectores. EFEAGROBTA presentara ademas un completo progra-
ma de actividades, conferencias y presentaciones, encuentros empresariales, encuentros
de transferencia tecnoldgica y jornadas sobre innovacion.

El programa de conferencias, sesiones formativas y encuentros, que desarrolla la or-
ganizacion de la feria, en colaboracion con las principales asociaciones e instituciones del
sector, cuenta con una gran visibilidad y notoriedad en la prensa especializada y demas
medios de comunicacion tanto nacional como internacional, no sélo por su alto grado de
interés e innovacién sino por la participacion de ponentes de prestigio a escala mundial y
de importante influencia para el sector.

En 2009 se estrena el proyecto Ingrenova, a través del cual las empresas expositoras
de la feria presentaran los Productos Alimentarios Intermedios (PAl) mas innovadores de
los ultimos tres afos.

La propuesta tendra lugar en el marco de la celebracion de Ingretecno -el salén de
los ingredientes y aditivos para la industria alimentaria y uno de los tres sectores que
componen BTA 2009.

Se presentara también la oferta tecnolégica de centros de investigacion y universi-
dades para el sector alimentario y se realizara una jornada respecto a la aplicacion del
Protocolo de Envases y Embalajes BRC/IOP, el sistema de seguridad y calidad de enva-
sado mas utilizado a nivel mundial, cuya implantacién es compatible con los Sistemas de
Seguridad Alimentaria ISO 22000 e 1ISO 9001.

Teniendo en cuentas estos antecedente, la Fundacion Export.Ar, en conjunto con
ADEPIA (Asociaciéon de Proveedores de la Industria de la Almentacion) organiza por
primera vez la participacion de empresas argentinas en este salon, que durante 5 dias
atraera a profesionales de las principales empresas de paises del area Mediterranea,

Latinoamérica, Europa y de paises de mercados emergentes como China, India y paises
del este como Rusia y Ucrania.

* FERIA APAS 2009

San Pabilo, Brasil
18-21 de Mayo
Sector: Supermercadista

El Estado de San Pablo tiene aproximadamente 41 millones de habitantes y es el
estado mas rico de Brasil, responsable del 33% del Producto Bruto Interno del pais. Po-
see un parque industrial muy grande y diversificado, y una agricultura y ganaderia muy
desarrolladas y productivas.

Caracterizada por ser uno de los centros de negocios mas importantes de Latinoamé-
rica, San Pablo es un mercado naturalmente atractivo para los productores argentinos.

El intercambio comercial con el pais vecino, a su vez socio del Mercosur, ha evo-
lucionado en forma constante en los ultimos afos, asi como el flujo de inversiones y
turismo.

El valor del real y el incremento de la eficiencia de las empresas argentinas, permiten
ingresar los productos argentinos al mercado con un buen posicionamiento en cuanto a
precio y calidad.

El 5° Congreso de Gestion y Feria Internacional de Negocios en Supermercados, es
el evento mas importante del sector supermercadista de Brasil y uno de los mayores del
mundo.

El mismo se realizara en el predio Expocenter Norte, segmentado en 4 pabellones,
donde expondran productos, equipamientos y servicios; mas de 500 empresas, distribui-
das en aproximadamente 400 stands.

La gran mayoria de ellas son oriundas del Brasil, pero también se haran presen-
tes, como en ediciones anteriores, empresarios de todos los paises de América Latina 'y
Europa.

APAS reunira a los proveedores de toda la red de abastecimiento y los supermercadis-
tas durante 4 dias, constituyéndose en la ocasién para vincularse con grandes nombres
nacionales e internacionales en las areas de tecnologia, innovacion, productos, servicios
y tendencias que influyen directamente sobre los consumidores.

La Asociacion Paulista viene trabajando desde hace mas de 30 afios a fin de desa-
rrollar una participacion importante en este sector, con el propésito de cumplir con los
deseos de los clientes, promover y mejorar la relaciéon entre proveedores, supermercados
y consumidores.

Participar en APAS es informarse sobre el consumidor en todo lo que él quiere, nece-
sita y desea. Es conocer profundamente el comportamiento de las personas en el punto
de venta.

Sus preferencias, sus motivos, de que manera la adquisicién de los produc-
tos y bienes ocurre, descubrir los secretos del proceso de compra, como es la
interaccion del cliente en la tienda y obtener una clara percepcidon del mercado
paulista.

En la edicidon 2008 se destacé la presencia de Argentina, Estados Unidos, Alemania
y Portugal, paises que participaron con pabellones propios; para esta edicion ya han
confirmado su presencia empresas como Danone, Coca Cola, Perdigao, Arcor, Quero,
Parmalat, Kraft, Unilever, Sadia y Nestlé, entre otras.

Segun informaron los organizadores de la feria, APAS 2008 generd un volumen de
negocios superior a los 3 billones de reales. También sefalan que esa edicién, recibié
aproximadamente 50 mil visitantes, entre ellos los principales importadores, distribuido-
res, detallistas y mayoristas de San Pablo y regiones cercanas.

Se estima que esta feria genera una muy buena oportunidad para obtener una clara
percepcion del mercado paulista, y de concretar negocios. En definitiva, se constituye
en la ocasion para vincularse con grandes nombres nacionales e internacionales en las
areas de tecnologia, innovacion, productos y servicios.

La Fundacién Export.Ar organiza nuevamente el Pabellon Oficial Argentino que ten-
dra una extensién de 85 metros cuadrados, compuesto por stands individuales totalmente
equipados, en una excelente ubicacion dentro del predio ferial.

* FERIA FEIMAFE 2009

San Pablo, Parque Anhembi, Brasil
18-23 de Mayo
Sector: Maquinas y Herramientas

FEIMAFE (Feria Internacional de Maquinas-Herramienta y Sistemas Integrados de
Manufactura), organizada y promovida por Alcantara Machado Feiras de Negdcios, es
la vitrina de las maquinas-herramienta y los equipos de control y calidad en América del
Sur.

Este afo vuelve a realizarse junto con la Feria Internacional del Control de Calidad,
que cuenta con el apoyo de ABIMAQ (Asociacion Brasilefa de la Industria de Maquinas y
Equipos). Se estima que los dos eventos recibiran 65 mil visitantes y compradores de 35
paises, en el Centro de Exposiciones Anhembi.

FEIMAFE es una feria de realizacién bianual del sector de maquinas herramientas y
sistemas integrados de manufacturas de América Latina.

Siendo una feria especializada, la Fundacion Export.Ar organiza la participacion en el
Pabellén Argentino de empresas de maquinas-herramientas de uso industrial y productos
conexos tales como automacion, control de calidad integrado a la fabricaciéon equipa-
mientos auxiliares, accesorios y componentes diversos, herramientas y servicios para los
rubros involucrados, moldes y fundicion, sistemas de soldadura y de transporte interno,
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automacién y robética, hardware, software y aplicaciones, control de calidad integrado a
la fabricacion, metrologia, control dimensional “in process” y “post process”, maquinas de
medicién para sistemas flexibles, maquinas tridimensionales integrables, equipamientos
auxiliares, accesorios y componentes eléctricos, electrénicos, mecanicos, hidraulicos,
neumaticos y de lubricacidn, fluidos, herramientas manuales, eléctricas y neumaticas y
servicios bancarios, publicaciones técnicas, entidades y servicios en general.

En su edicién 2007 participaron: 724 expositores brasilefios, 659 expositores extran-
jeros de 31 paises, un area total de exposicion de 78.000 metros cuadrdos, 64.293 vi-
sitantes brasilefos, 1.321 visitantes extranjeros de 46 paises y 1.383 fue el numero de
expositores.

FEIMAFE se concentra en exhibir lo mejor de la industria de maquinas-herramienta y equi-
pos de control de calidad. Esta feria esta exclusivamente dirigida a industriales, comerciantes,
compradores, técnicos del sector y afines. Reune las ultimas tendencias tecnoldgicas mundia-
les de méaquinas-herramienta y de equipamientos de metrologia y retine a las principales mar-
cas globales del segmento, es por ello que la Fundacién Export.Ar decidié nuevamente la orga-
nizacion de un Pabellén Nacional de 130 metros cuadrdos donde empresarios de este sector
entraran en contacto directo y realizar contactos con potenciales clientes para sus productos.

* FERIA NAFSA 2009

Los Angeles, Estados Unidos
24-29 de Mayo
Sector: Educacion

NAFSA (National Association for Foreign Student Affairs) es una organizacién interna-
cional de educadores que promueve la educacioén y el desarrollo global de competencias
laborales, como medio de aprendizaje y crecimiento de los individuos, sobre bases de
reconocimiento y respeto que contribuyan a fomentar la paz, la seguridad y el bienestar.

Bajo estos conceptos se realiza en la ciudad de Los Angeles la 61% Conferencia Anual
& Expo, la muestra mas importante del mundo en materia de movilidad estudiantil, a la
que concurren los actores mas relevantes del sector en el mundo.

Asimismo a la Conferencia estadn convocados presidentes de colleges y universida-
des, directores, decanos, directores de programas internacionales, y profesionales reco-
nocidos vinculados a la educacion superior.

La educacion internacional amplia la perspectiva del conocimiento y facilita el acerca-
miento entra las diversas culturas. Los viajes de estudio, los intercambios y los estudios en
general fuera del pais de origen, siempre fueron vistos como una experiencia ventajosa.

Cada aho aumenta la cantidad de estudiantes que llegan a Estados Unidos para
superar su nivel de formacién, pero también muchos estadounidenses viajan a hacer lo
propio al exterior.

La educacion universitaria de la Republica Argentina es una de las méas reconocidas
de Latinoamérica por su calidad, excelencia y diversidad académica en comparacion con
otros destinos de la region.

La Fundacién Export.Ar, conjuntamente con el Programa de Promocidn de la Univer-
sidad Argentina de la Secretaria de Politicas Universitarias del Ministerio de Educacion,
continuando con el proceso de promocién del sector, trabajoé para que la Republica Ar-
gentina tenga por segunda vez una presencia unificada en un Pabellén Nacional.

En éste participaran las instituciones educativas, contribuyendo a posicionar a la Ar-
gentina como destino destacado, tanto para el aprendizaje de la lengua espafnola como
para la realizacion de tecnicaturas, carreras de grado y postgrado.

En esta edicion de NAFSA se esperan alrededor de 9.000 delegados provenientes de
mas de 100 paises.

Este evento provee la oportunidad de formar parte de una de las concentraciones
mas importantes e influyentes de profesionales de la internacionalizacion de la educacion
universitaria.

En el marco de esta exposicion, se desarrollaran también conferencias a cargo de
diversos centros educativos y universidades del mundo.

La Conferencia y Exposicién NAFSA proporciona la plataforma mas eficaz para tomar
contacto con universidades de todo el mundo. Es una oportunidad para que las institucio-
nes educativas den a conocer su oferta y planes de estudios, asi como para que puedan
avanzar en la concrecidn de programas internacionales de intercambio y cooperacion.

Asimismo NAFSA favorece las normas de buenas practicas, proporcionando forma-
cion y oportunidades de desarrollo profesional, trabajo en red, y la promocién de la edu-
cacion internacional ampliando la vision de los estudiantes y honrando la excelencia en
la educacién internacional.

* FERIA SIMA 2009

Lugar: Madrid, Espana
Fecha: 27-30 de Mayo
Sector: Inmobiliario

SIMA (Salén Inmobiliario de Madrid) es el evento nimero uno en Espafia y uno de los
mas importantes del mundo, en el que se reunen los actores principales del mercado nacio-
nal e internacional, presentan una vasta oferta desde viviendas, oficinas, locales comercia-
les, hipotecas y servicios, generando un negocio potencial superior a los 14.500 millones de
euros.

Anualmente descubre nuevas oportunidades en mercados en crecimiento, gracias a
su extensa red de acuerdos y colaboradores en todo el mundo.

En su undécima edicion, SIMA ofrecera multitud de escaparates comerciales para
sus productos y servicios; representara también la oportunidad perfecta para conocer e
interactuar con usuarios finales asi como una enorme cantidad de profesionales inmobi-
liarios, agentes, brokers e inversores.

Ademas de una Feria, SIMA es también una oportunidad para aprender y generar contac-
tos a través de sus conferencias y sesiones especificas. Una de ellas sera el Programa Profe-
sional Internacional, que reunié en la pasada edicion a mas de 100 ponentes y 600 asistentes.

Si bien el mercado inmobiliario internacional ha manifestado profundas modificaciones en el
ultimo ano, los organizadores de SIMA confian en el histérico éxito de este Saldn Internacional.

En el 2008 recibi6 a 152.412 visitantes de 75 paises (132.661 clientes finales y 19.751 pro-
fesionales) que recorrieron el espacio ocupado por 602 expositores, 250 internacionales de 35
paises de Europa del Este, Latinoamérica, América del Norte, Africa, Asia y Oriente Medio.

SIMA es una feria que con el desarrollo de nuevas herramientas permite el contacto
con compradores e inversores de todo el mundo, con la mas amplia seleccién de exposi-
tores, los ultimos proyectos inmobiliarios publicos y privados, y la mejor plataforma para
hacer contactos y compartir informacién sobre el mercado y el futuro del sector.

Ademas, es una feria recomendada por sus expositores gracias a la calidad de sus
visitantes y por sus multiples oportunidades para generar ventas y contactos y para des-
cubrir nuevas oportunidades de negocio.

Se presenta en areas, entre las que merecen destacarse SIMACITIES, SIMAFUTURA
y el Pabelldn Internacional.

SIMACITIES es el punto de partida para la reinvencién del nuevo concepto de ciudad
basado en la innovacién, en la competitividad, en la creacion de la marca ciudad y en la
necesidad de aprovechar todos los recursos propios.

SIMAFUTURA se presenta en una zona de exposicion con tres bloques
diferenciados:

El Area Domdtica: para empresas cuyo objetivo es dotar a los edificios de los sis-
temas y tecnologias para una mayor seguridad, comodidad y ahorro en su gestion y
funcionamiento.

El Area de Sostenibilidad: para empresas que garantizan el uso eficaz de la energia
en los edificios durante su explotacion y funcionamiento.

Por ultimo el Espacio Solar esta destinado a la exposicion de la casa solar que la
Universidad Politécnica de Madrid presentara al concurso Solar Decathlon en otofio de
2009 en Washington, una casa completamente equipada que funciona exclusivamente
con energia solar y que tendra que superar diez pruebas que incluyen arquitectura, entor-
no, habitabilidad y balance energético.

En el marco del Salén Inmobiliario Internacional de Madrid se celebrara el “Global
Real Estate Congress”, en el que toda la actualidad del negocio inmobiliario se ofrecera a
través de ponentes del maximo nivel.

Mas de 600 profesionales de todo el mundo, analizaran la crisis para proponer las estrate-
gias mas adecuadas para afrontar la delicada situacion econémica y financiera del sector.

Este congreso espera ser un impulso constructivo para que los profesionales del sec-
tor encuentren alternativas de interés en estos tiempos dificiles.

e FERIA AUTOMECHANIKA MEDIO ORIENTE 2009

Dubai, Emiratos Arabes Unidos
31 de Mayo-2 de Junio
Sector: Autopartista

AUTOMECHANIKA MIDDLE EAST 2009 sera una de las méas importantes exhibicio-
nes internacionales de la industria de autopartes, con alrededor de 1000 expositores de
mas de 40 paises y la concurrencia de visitantes, compradores y distribuidores profesio-
nales provenientes de 75 paises. Estaran presentes: Argentina, Brasil, Peru, Australia,
Bélgica, Canada, China, Republica Checa, Francia, Alemania, Grecia, Hong Kong, India,
Iran, Italia, Japon, Jordania, Kuwait, Luxemburgo, Malasia, Holanda, Nueva Zelanda, Pa-
kistan, Polonia, Rusia, Singapur, Sudafrica, Corea del Sur, Espafna, Taiwan, Tailandia,
Turquia, Inglaterra y Estados Unidos, entre otros.

Las empresas autopartistas argentinas tienen caracteristicas distintivas muy claras: son
familiares, medianas (con un promedio de 125 empleados), antiguas (las hay de mas de 70
anos) y de larga tradicién exportadora. La industria autéctona tiene dos grandes negocios.

Por un lado el abastecimiento de las grandes marcas globales; tal es el caso del cierre
de contratos para proveer a alguna de ellas en el mercado interno, con altas probabilida-
des de exportar a las plantas que la misma marca tiene en el exterior.

En segundo lugar, la exportacidn de piezas para el segmento de recambio, sobre todo
para paises emergentes.

Esta industria argentina fuertemente competitiva ha logrado, en los ultimos afos, un
importante nivel de integracién en el mundo.

El sector opté por intensificar su perfil exportador facilitando la participacion de las
empresas argentinas en ferias y muestras internacionales, tendiendo a promover mejoras
en las condiciones de empleo y competitividad de la produccién nacional.

Los principales productos de exportaciéon argentina son los componentes de motores,
primordialmente vélvulas, que se destinan sobre todo a Brasil, Estados Unidos, Francia y
Alemania; motores de émbolo de encendido por compresion (en especial, diesel y semi die-
sel), que se exportan a Brasil, Reino Unido y Marruecos; aparatos y dispositivos eléctricos
de encendido de arranque de motores, que se colocan fundamentalmente en Brasil, Estados
Unidos, Sudafrica y China; neumaticos, exportados a Brasil, Estados Unidos y Reino Unido, y
partes y accesorios de vehiculos, destinados a Brasil, Alemania, Estados Unidos y México.

Con la finalidad de diversificar este mercado la Fundacién Export.Ar organiza nuevamen-
te el Pabellén Oficial Argentino en la principal feria del sector Autopartista en Medio Oriente.

AUTOMECHANIKA MIDDLE EAST es el evento mas importante para la emergente
industria de la post-venta automotriz en Oriente Medio, India y Africa.
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El mercado esta impulsado por el creciente nivel de vida en los paises del Golfo y
la necesidad de mantener grandes flotas de vehiculos antiguos en Iran, Pakistan, Irak y
Afganistan.

Los diversos mercados africanos también ofrecen numerosas oportunidades. AUTO-
MECHANIKA cubre toda la variedad de repuestos para automéviles, asi como componen-
tes para la mecanica.

En la edicion de 2008 el numero total de visitantes ascendié a 17.808 procedentes
de 127 paises. El numero de expositores alcanzoé los 941, los cuales procedian de 44
paises.

Dubai es la puerta de ingreso para toda la region y ha experimentado en los ultimos
anos un importante crecimiento del parque automotor y junto con esto la demanda tanto
doméstica como regional de partes y accesorios para el mercado de reposicion. En los
ultimos anos el 70% de las importaciones de autopartes que ingresaron a los Emiratos
Arabes Unidos fueron re exportados a otros paises de la region.

Los sectores que participan son los de suministros automotrices y productos de cui-
dado; repuestos para auto; partes de equipo original; accesorios, repuestos para afina-
cion, equipo especializado, equipo de alto rendimiento, componentes de gran nivel para
la personalizacion del auto; servicios del mercado automotriz; tuning, etc.

RONDAS A REALIZAR
e RONDA DE NEGOCIOS INTERNACIONALES EN MERCOLATEA 2009

San Francisco, Cérdoba
7-10 de Mayo
Sector: Industria Lactea

MERCOLACTEA es el mayor acontecimiento tecnolégico y comercial de la actividad
lechera en la Argentina y del MERCOSUR. Esta exposicion se realiza anualmente, desde
el aho 2001 en San Francisco, Provincia de Cérdoba.

Esta feria es el clasico punto de reunion de la produccién y la industria lechera, los
proveedores de insumos y los maximos productores de genética, que encuentran en ella
un espacio donde se presentan las mas importantes innovaciones tecnoldgicas en pro-
duccion de leche y los mejores stands de las principales empresas del sector.

La muestra tiene mas de 400 expositores, entre empresas y criadores de razas leche-
ras que exhiben sus mejores ejemplares.

En el marco de la muestra, promoviendo el desarrollo de la industria lechera la Fun-
dacién Export.Ar organiza la Ronda de Negocios Internacionales, que acercara a los
productores argentinos con contrapartes de diferentes partes del mundo.

Esta actividad es uno de los pilares de MERCOLACTEA junto con la Jura Ganadera,
Muestra Estatica de Proveedores de Insumos, Capacitacion, Concurso de Quesos y Dul-
ce de Leche, Concurso de Forrajes Conservados, Salon del Sabor, Capitulo de Leches
Finas y las Olimpiadas Léacteas.

e RONDA DE NEGOCIOS INTERNACIONALES-FIAR 2009

Rosario, Santa Fe
20-23 de Mayo
Sector: Industria Alimentaria

En el ano 1998, la Municipalidad de Rosario emprendio la organizacion de la 12
FIAR, instalando una nueva fecha en el calendario de muestras internacionales.

Desde ese momento, y a través de sus cinco ediciones bienal, la Feria Interna-
cional de la Alimentacion Rosario (FIAR) se convirtié en un evento unico para exhibir
tecnologia, procesos y equipamiento de primer nivel.

El alto valor de la FIAR como centro de informacidon y negocios fue ratificado por
quinta vez, en mayo de 2007, con una gran participacion de expositores y con la visita
y el interés demostrado por importantes operadores internacionales.

En la 62 edicidn, la FIAR 2009 presentara siete salones tematicos que abarcaran
la totalidad de la oferta en el rubro industria alimentaria a través de productos e in-
sumos, desde carnes, gastronomia, vinos, panificacion, pastas frescas, soluciones
tecnolégicas, equipamiento, packaging y servicios.

En ese marco, la Fundacion Export.Ar organiza la Ronda de Negocios Internacio-
nales propiciando la generacion de alianzas e intercambios comerciales y acompa-
fiando los objetivos de la muestra, que es resultado de una comunion de esfuerzos
publicos y privados que posicionan a la Regiéon Rosario como polo de produccién e
inversion.

Participacion extranjera en la Ronda de Negocios 2007

1 W 5% Asia

2 6% Nafta

3 W 13% U. Europea
4

T6% Mercosur

Fuente: FIAR

FERIAS REALIZADAS
* FERIA GULFOOD 2009

Dubai, Emiratos Arabes Unidos
23-26 de Febrero
Sector: Alimentos y Bebidas

GULFOOD es la muestra mas importante de alimentos, bebidas, equipamientos y
hoteleria de la regién Oriente Medio y se desarrolla anualmente en el Dubai Internacional
Convention and Exhibition Centre.

En el evento se expusieron los siguientes productos:

— Alimentos.

— Bebidas.

— Ingredientes.

— Envasados/Procesados.

— Bebidas no Alcohdlicas.

— Productos de Mar.

— Panaderia y Confitura.

— Alimentos Congelados.

— Lécteos.

— Alimentos Procesados.

— Equipamiento para Catering.

— Servicios para Alimentos.

— Equipamiento para la Refrigeracién.
— Servicios y Suplementos para Hoteles.
— Magquinaria para Procesar Alimentos.
— Packaging y Etiquetados.

— Equipamiento para Codigos y Medidas.
— Tecnologia para la Hospitalidad.

— Accesorios para la Mesa.

— Provision para comercios/Displays/Minoristas.
— Sistemas de Almacenamiento.

Ya en el segundo dia de feria se habian concretado varios negocios. El incremento de
paises expositores demuestra el caracter internacional de esta feria contando este ano
con mas de 75 paises expositores. GULFOOD se ha transformado en el escenario que
refleja el crecimiento de la industria alimenticia en el Medio Oriente.

En GULFOOD se reconoce el valor de lanzar productos nuevos al mercado y se abren
asi amplias posibilidades de concretar joint ventures con paises de la regién o internacio-
nales. En respuesta a la cantidad de empresas y paises en lista de espera para participar,
en esta edicion GULFOOD conté con una ampliaciéon de espacio en un predio anexo el
“Airport Expo Dubai”.

Por quinta vez consecutiva la Republica Argentina presentd un Pabellon en el evento
coordinado por la Fundacién Exportar. Los 180 metros cuadrados fueron divididos en 24
stands y ocupados por 25 empresas en el hall 4. La Argentina se ubica detras de Brasil
en la representacion latinoamericana con mas superficie ocupada (180 metros cuadros) y
luego se ubicé Chile con 66 metros cuadrados.

Cabe destacar que por primera vez en este evento el Consejo Federal de Inversiones (CFl)
participd dentro del Pabellén Nacional con una superficie de 30 metros cuadrados y 6 empresas
expositoras. Asimismo, asistieron empresas pertenecientes a la Provincia de Santa Fe.

Las empresas argentinas presentaron gran variedad de productos alimenticios, ser-
vicios de faena, supervisién y certificacion “Halal” para los mercados islamicos y equipa-
miento industrial como freidores industriales, cortadoras de frutas y hortalizas. lavadoras
de alimentos y peladoras abrasivas.

Empresas y Organismos Participantes

* ALEMARS.R.L.

* ARGENSUN S.A.

e CURCIJA S.A.

e EXPORTANDO S.A.

e FARM PRODUCTS S.R.L.

e GREGORIO, NUMO Y NOEL WERTHEIN S.A.
e HALLAR COMPANY.

* INCALFER S.R.L.

e GOBIERNO DE LA PROVINCIA DE SANTA FE.
* AGRO URANGA S.A.

e CREMER Y ASOCIADOS S.A.

* POP COMPANY-HATHOR GROUP.

* SUCESORES DE ALFREDO WILLINER S.A.

» JOSE MARIA LAZARA S.A.

* PARODI APICULTURA.

* RASIC HNOS. S.A.

* RELIANCE EXPORT S.A.

* SNACK CROPS S.A.

e THE HALAL CATERING ARGENTINA.

* VERGARAY CIA. S.A.
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» CONSEJO FEDERAL DE INVERSIONES.
* ANGIORD S.AC.I.

* DULCES OTITO SAIYC.

e EMPRENDIMIENTO ANDINO S.A.

* FRUTALES S.A.

* MOLTO S.A.

* NAIMAN S.A.

Segun las fichas de evaluacién, los expositores manifestaron haber realizado 2.656
contactos que les permiten alentar expectativas de negocios en el mediano plazo. En total
entre las empresas que cerraron operaciones durante la Feria proyectan realizar exporta-
ciones por un monto aproximado de U$S34.380.000.

e EXPO ANTAD 2009

Guadalajara, México
11-13 de Marzo
Sector: Supermercadismo

El pasado mes de marzo se realizé en la ciudad de Guadalajara, México, la muestra inter-
nacional EXPO ANTAD 2009, Foro de Comercio y Sustentabilidad.

La 262 edicién de la feria, volvié a mostrarse como una de las mas importantes que se
realizan en el predio Expo Guadalajara, y una de las mas relevantes para el sector supermer-
cadista, atacadista y de tiendas departamentales de América Latina.

EXPO ANTAD es organizada por la Asociacién Nacional de Tiendas de Autoservicios y
Departamentales. Sus 98 empresas asociadas cuentan con un total de 14.275 tiendas, su-
mando 16.996 metros cuadrados de pisos de ventas.

La exposicion abarco este afio, luego de la ampliacion del predio ferial, mas de 40.000
metros cuadrados y reunié en total a 1800 empresas expositoras. Estas cifras significan un
aumento de 500 expositores comparando con la edicién de 2008.

Asistieron a la muestra expositores provenientes de Australia, Bolivia, Brasil, Chile, Ecua-
dor, Estados Unidos, India, Sudafrica, Paraguay y Canada y de 28 estados mexicanos.

Al igual que en 2008, dentro de la feria se monté la llamada “Tienda del Futuro” con el fin
de mostrar las nuevas tecnologias y las mejores practicas en el funcionamiento de una tienda
autoservicio.

Se destacaron en este sector las certificaciones de IBM, soluciones de tecnologia inte-
ligente, técnicas para el ahorro de energia eléctrica en tiendas e identificacién inteligente de
productos.

Paralelamente a la feria, se desarrollé el programa de conferencias, en las que se trataron
temas de marketing, logistica, management, nuevas tendencias, y algunas especiales dedi-
cadas a las empresas del sector en tiempos de crisis. Este programa fue creado por ANTAD,
pensado en la sustentabilidad y en la creacion de nuevos nichos de mercado.

En el marco del encuentro, el representante de la Fundacion Export.Ar mantuvo reunio-
nes con directivos de Wal Mart México, Palacio de Hierro, Tiendas Liverpool y Chedraui, entre
otros.

En algunos casos los Gerentes de Compra coincidieron en que estan sumando a sus
gondolas productos en presentaciones mas pequefas y de precios mas accesibles que man-
tengan la calidad, de acuerdo a las Ultimas tendencias del consumidor final.

Los clientes no han dejado de consumir productos de calidad o de marcas reconocidas,
aunque los buscan en presentaciones mas pequenas y por ende, mas econdémicas. Siguien-
do estas tendencias, grandes empresas como Nestlé, Kleenex o Zuko han sacado nuevas
lineas de productos, aprovechando la feria para su lanzamiento (sobres de jugos individuales,
cajas de cereales de 150 grs., etc).

Los referentes de los supermercados coincidieron en que en estos tiempos de crisis, las
marcas propias de sus supermercados son las grandes beneficiadas. Asi como el consu-
midor elige presentaciones mas pequenas de productos de primera necesidad, en muchos
otros segmentos, se buscan sustitutos de calidad y marca, optando por las marcas propias.

Es por ello que se esta apuntando a concientizar sobre el consumo de marcas propias,
no como un producto de menor calidad, sino como la mejor opcion en la relaciéon precio-
calidad.

El pabellén argentino organizado por la Fundacion Export.Ar tuvo una superficie de 84
metros cuadrados y se ha presentado muy atractivo, con graficas en altura mostrando el
logo de la Republica Argentina “Marca Pais” junto con imagenes de paisajes turisticos de la
Republica.

En la gama de productos exhibidos en el espacio estuvieron los de cuidado capilar, salud
y belleza corporal, para la higiene del hogar, mercancias generales (perchas), conservas de
frutas, aceite de oliva y gran surtido de vinos.

En el espacio de vinos de la Republica Argentina los visitantes de la feria podian degustar
cerca de 30 variedades de vinos argentinos, incluyendo algunos espumantes.

Finalmente, respecto a los resultados comerciales de los participantes, puede concluir-
se que a partir de los contactos establecidos se proyectan operaciones de exportacion por
U$S3.550.000.

Empresas y Organizaciones Participantes

* AIMURAIS.A.

* ALCO GROUP-PAVLIDES.

» BODEGA ATAMISQUE.

* BODEGA DEL FIN DEL MUNDO.

e BODEGA VITIS DEI S.A.

e CAPILATIS S.A.

* DOMINIO DEL PLATA.

* FAMILIA ARIZU.

* FINCA LAS MORAS.

e PADOC S.A.

* PERCHAS JAZZ-EMARSU S.A.

e THE VALUE BRANDS COMPANY DE ARGENTINA S.A.
e VINOS DE ARGENTINA AC (WINES OF ARGENTINA).

* BOSTON SEA FOOD SHOW 2009

Boston, EEUU
15-17 de Marzo
Sector: Industria Pesquera

Durante los dias 15 al 17 de marzo tuvo lugar en el Boston Convention & Exhibi-
tion Center la feria del sector pesquero “Boston Sea Food 2009” organizada por la firma
“Diversified”.

Boston Sea Food es la exposicion anual de frutos de mar mas importante de Norte
América. Por mas de 20 afios miles de expositores y visitantes de todo el mundo han
hecho de “Boston Sea Food” el lugar donde desarrollar sus negocios internacionales,
constituyéndose en el medio mas eficiente para contactarse con clientes, acceder a nue-
vos productos, conocer compradores, evaluar tendencias y descubrir que hay de nuevo
en tecnologia para frutos de mar.

En simultaneo, se brindaron charlas y seminarios de expertos en el sector cuyos
temas principales se focalizaron en las tendencias de mercado, precios y suministros,
estandares de calidad y medio ambiente, y también se realizo la “Seafood Procesing
América” (Feria de maquinaria y tecnologia aplicada al sector pesquero).

De acuerdo a las estadisticas finales asistieron al evento compradores de mas de 76
paises, y lo visitaron aproximadamente 6.114 personas. Expusieron sus productos 869
firmas. Segun informes de los organizadores el 26% de los asistentes representan com-
pradores internacionales.

En el show se expusieron los siguientes productos y servicios:

Productos de mar frescos: congelados, vivos, con valor agregado, con marcas blan-
cas 0 con marcas privadas.

Equipamiento: maquinas para procesamientos, refrigeracion, enfriado, servicios y
organizaciones-control de calidad, financiamiento, asociaciones y comercio electrénico,
packaging, warehousing packaging equipment, etc.

El Pabellon Oficial, en el que las empresas argentinas expusieron asistidas por la
Fundacion Export.Ar, tuvo una extension de 18 metros cuadrados, ubicado en el hall 1,
Booth N° 2100, y estuvo rodeado por los pabellones nacionales de Japén, Panama, Tai-
landia, y Korea.

Es importante destacar que CONARPESA S.A. (Empresa de capitales japonés -ar-
gentino) y ARHEPEZ (Empresa de capitales chino—argentino) tuvieron participacién in-
dividual por fuera del pabellon.

También asistieron como visitantes a la feria las empresas argentinas: ATLANTIS
SEAFOOD S.R.L, FISH SHELL, GD Logistic, GODOY INTERNATIONAL COMMERCE,
NATURAL FISH S.A, NETUNO y, SUR TRADE S.A.

Respecto de los resultados obtenidos, las empresas nacionales expositoras comple-
taron las fichas de evaluacion requeridas, informando que durante la feria realizaron 126
contactos de los cuales, y operaciones proyectadas de exportacion en los préximos 12
meses de aproximadamente U$S8.000.000.

Empresas Argentinas Participantes

» COOMARPES S.A.
* FRIGORIFICO DEL SUDESTE S.A.

Estas empresas que han venido participando a lo largo de los ultimos 15 afios, tanto
dentro de los pabellones nacionales, individualmente o como visitantes, son producto-
ras y exportadoras de los siguientes productos: filetes de lenguado, pescadilla, merluza,
mero, caracol de mar, lenguado, pescadilla, corvina, merluza, pez palo, pez angel, salmoén
Yy, gatuzo.

e  WORLD BIOFUELS MARKETS

Bruselas, Bélgica
16-18 de Marzo
Sector: Biocombustibles

En el marco de la gran incertidumbre que existe en el mercado de los biocombustibles
y en medio de la crisis econdmica internacional, el 18 de marzo pasado concluyé el even-
to internacional WORLD BIOFUELS MARKETS 2009 en el Brussels Expo Centre.

Esta exposicion, sin dudas la mas grande y estratégicamente desarrollada en el co-
razén politico de la Comunidad Europea (CE), ofrecié un diverso esquema del mundo de
los biocombustibles en toda su cadena de produccidn y distribucién.

La Fundacién Export.Ar organizé la participacion de instituciones y empresas argen-
tinas para exhibir, dar a conocer su trabajo y realizar contactos comerciales para entablar
posibles relaciones comerciales.

Este evento se destaca por la realizacion del Congreso ademas de la presentacion de
empresas en stands, que en esta edicion alcanzaron un total de 50 expositores.

En este marco las empresas argentinas participantes, manifestaron el establecimien-
to de 100 contactos comerciales y negocios de exportacion de biocombustibles proyec-
tados por U$S8.250.000.
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Entre los temas mas relevantes que se trataron se destacan: los derechos adicionales
para la importacion de los biocombustibles de origen estadounidense; el establecimiento,
por parte de la UE, de derechos compensatorios y antidumping sobre el biodiesel impor-
tado desde los EE.UU.; sustentatbilidad y certificacion del biodiesel, y discusiones sobres
las estrategias politicas comerciales para toda la UE y para paliar el impacto posible que
traiga aparejado la crisis econdmica internacional para todos los paises que producen y
se abastecen con biocombustibles.

También se abarcaron temas de inversion, logistica de los biocombustibles y el blen-
ding on board, avances en los cultivos alternativos por medio de la jatropha, algas, resi-
duos y los bioplasticos.

Dentro de este contexto se puede prever que para la Argentina, los efectos podrian
ser el de la disminucion de las exportaciones de biocombustible hacia los EE.UU. y el
incremento de ventas directas a la UE, entre otros.

En este marco, la Republica Argentina se presenté en a través de tres ejes
principales:

— Panel de “Sustentabilidad de la agricultura y Certificacion de los biocombustibles”,
con disertaciones sobre la siembra directa, sus beneficios y su certificacion por parte de
AAPRESID.

— Panel de “Regulacion y Politicas de los biocombustibles”, que estuvo representado
por el agregado agricola argentino ante la Unién Europea.

— Panel de “Global Biodiesel”, presentando la industria local a través de la Camara
Argentina de Biocombustibles.

Empresas e Instituciones Participantes

e AABH.

* AAPRESID.
* ACSOJA.

e AGD.

* BUNGE.

» CARBIO.

e EXPLORA.

* INGENIO LA FLORIDA.

* LUOIS DREYFUS.

* MAIZAR.

* MOLINOS RIO DE LA PLATA.
* PATAGONIA BIOENERGIA.

* UNITEC BIO.
e VICENTIN.
* VILUCO.

e FERIA AUTOMECHANIKA SOUTH AFRICA

Johannesburgo, Sudafrica
18-21 de Marzo
Sector: Autopartes

Entre los dias 18 al 21 de marzo de 2009, se llevé a cabo en el Predio Ferial NASREC de la
ciudad de Johannesburgo, la Feria AUTOMECHANIKA SOUTH AFRICA 2009.

Se traté de la primer edicién de la muestra, constituyendo un encuentro de negocios de alta
calidad profesional en la industria de las piezas de recambio para automéviles en Sudafrica.

AUTOMECHANIKA SOUTH AFRICA reuni6 a los principales proveedores de piezas de re-
cambio y accesorios, servicios y reparacion, técnicos, distribuidores, mayoristas, distribuidores
y agentes de ventas, entre ofros.

La industria automotriz es lider en la economia sudafricana, alcanzando aproximadamente
el 7,5% de PBI, y en constante crecimiento. Aunque la industria sudafricana ocupa sélo el 0,8%
de la produccion mundial de vehiculos (66 millones de unidades), representa mas del 75% de
la industria del continente africano.

Cabe destacar que la venta al publico de autos y vehiculos de transporte publico alcanzé en
2006 en ese pais a cifra de 714.325 unidades (mas del doble del nimero de vehiculos vendidos
en 2000).

La produccion total de vehiculos en 2007, tanto para el mercado interno como para las ex-
portaciones, ascendié a 542.000 unidades, mientras que en el afio 2008 ascendio a alrededor
de 620.000 unidades.

La importacion de vehiculos crece a buen ritmo en Sudaéfrica, constituyendo mas de la mi-
tad de los autos vendidos en ese pais. El nimero de componentes importados para ensamblaje
y recambio es importante y muchas empresas sudafricanas actian como centro de distribucion
para otros mercados de Africa.

En esta primera edicion, la Fundacion Export.Ar coording el Pabellén Nacional, de 60 me-
tros cuadrdos de superficie, en el cual exhibieron empresas de la Provincia de Buenos Aires y
la Provincia de Cérdoba. Durante el evento, se distribuyeron catalogos con los datos, productos
y Web site de las firmas expositoras.

Entre otros paises, presentaron sus pabellones: Alemania, China, Espafa, Tailandia y
Turquia.

Las empresas argentinas participantes en el Pabelldn Argentino en este evento, com-
pletaron las fichas de evaluacién requeridas por la Fundacién Export.Ar, informando que
durante la feria efectuaron mas de 120 contactos que les permitieron concretar ventas
durante la feria y les generan imortantes expectativas de negocios.

En una evaluacién conjunta, las empresas estiman que debido a su participacion
pueden proyectar ventas que estiman alcanzaran los U$S650.000.

Empresas y Entidades Participantes

* AGENCIA PROCORDOBA SEM.

*  ARGEXPORT-SOHIPREN.

e BARATTERO MOTORSPORT GROUP.
e BROSIOY CIA. S.A.

* EUGENIO FALLONE S.A.

» INDUSTRIAS METALURGICAS FKC S.A.C.I.F..A.M.
e JUNTAS MEYRO.

e JUNTAS CICCARELLI S.R.L.

* PISTONES PERSAN.

* PORPORA HNOS. S.R.L.

e SINTERMETAL.

CALENDARIO DE FERIAS INTERNACIONALES DE JUNIO A OCTUBRE DE 2009

FERIA SECTOR DESTINO FECHA
EXPO ELECTRICA Eléctrico México 03/06/2009
BEAUTY WORLD MIDDLE EAST - Emiratos Ara-
5009 Cosmeéticos bes Unidos 07/06/2009
SNACKEX Snacks Alemania 08/06/2009
HOSPITALAR Equipamiento Médico Brasil 16/06/2009
FISPAL TECNOLOGIA Tecnologia en Alimentos Brasil 16/06/2009
ALL THINGS ORGANIC Orgénico Estados Uni- 17/06/2009
EXPOPACK Packaging México 23/06/2009
FANCY FOOD SHOW Alimentos y Bebidas EStaggi Uni- 28/06/2009
FERIA LATINOAMERICANA DE .
PETROLEO Petréleo Venezuela 30/06/2009

Marroquineria y Acceso- .
IFLS fios de Cuero Colombia 01/07/2009
EXPO PARAGUAY Multisectorial Paraguay 04/07/2009
PAACE AUTOMECHANIKA Autopartes México 15/07/2009
WORLD SOYBEAN RESEARCH Industrial China 10/08/2009
CONF.

. . o Estados Uni-

FIME Equipamiento Médico dos 12/08/2009
ASIA FRUIT LOGISTICA Frutas y Vegetales Hong Kong 02/09/2009
EXPO PRADO Multisectorial Uruguay 09/09/2009
APIMONDIA Apicultura Francia 15/09/2009
WORLD FOOD MOSCU Alimentos y Bebidas Rusia 15/09/2009
EXPOCRUZ Multisectorial Bolivia 18/09/2009
LIBER Libros Espafa 01/10/2009
FERIA INT. DE LA HABANA Multisectorial Cuba 01/10/2009
PMA Frutas y Vegetales | =>2G08 U™ 03/10/2009
GOLDEN AUTUMN Maquinaria Agricola Rusia 09/10/2009
ANUGA Alimentos y Bebidas Alemania 10/10/2009
CPHI WORLDWIDE Laboratorios Espafa 13/10/2009
EQUIP AUTO Autopartes Francia 13/10/2009
FRANKFURT BOOK FAIR Libros Alemania 15/10/2009
CHINA EDUCATION EXPO Educacion China 17/10/2009
PROPACK Packaging Sudafrica 20/10/2009
SALON INTERNACIONAL DE -
FRANQUICIAS Call Center Espafa 23/10/2009
MERCOPAR Magquina-Herramientas Brasil 28/10/2009
AMIC Equipamiento Dental México 29/10/2009

RONDAS INTERNACIONALES DE NEGOCIOS DE JUNIO A OCTUBRE DE 2009

FERIA \ SECTOR \ FECHA
BATIMAT Materiales para la Cons- | 46/5009
trucciéon
[E)IEICCD:Q EgAl?)%NQDO% éNTERNACIONAL DE NEGOCIOS Calzado 06/07/2009
FORO DE BIOTECNOLOGIA Genética 01/08/2009
BAF WEEK Indumentaria 01/08/2009
SEGURIEXPO Seg“”d::c?ggomun' 12/08/2009
SIAL MERCOSUR Alimentos 26/08/2009
EXPOPESCA Alimentos 01/09/2009
EXPOFERRETERA Ferreteria 03/09/2009
ALIMENTARIA MERCOSUR Alimentos 08/09/2009
VINOS & BODEGAS Vinos 09/09/2009
COSMESUR BEAUTY WORLD Cosméticos 12/09/2009
EXPO TOONS Audiovisual 01/10/2009
AGRO SHOWROOM Maquinaria Agricola 01/10/2009
EXPO TRASTIENDAS Arte 16/10/2009
ENVASES Envases y Embalajes 22/10/2009
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LOGRARON LA CALIDAD MAXIMA

Miel a granel “MIEL DE MONTE” de Enrique Rimondino - CHACO / Dulce de leche “LA PAILA” de
Andyson S.A. - BUENOS AIRES / Zapallo anco “VALLE DE TULUM?” de Iceberg Agricola S.A. - SAN JUAN /

Dulce de leche “LA SALAMANDRA?” de La Salamandra S.A. - BUENOS AIRES / Miel a granel
“CIENPORCIENTO?” de Faro Capital S.A. - ENTRE RIOS / Miel fraccionada “MONTE VIRGEN?” de
Proveedurfa Integral S.R.L. - FORMOSA / Yerba mate “TARAGUI” - “SUAVE UNION ” - “LA MERCED” -
“MANANITA SUAVE” de Establecimiento Las Marias S.A.C.I.F.A. - CORRIENTES / Sal de mesa fina,
entrefina y gruesa “DOS ANCLAS” de Dos Anclas S.A. - SAN LUIS / Miel a granel “COSAR BEE HONEY”
de Cooperativa de Provisién Apicola COSAR Ltda. - SANTA FE / Harina de maiz de coccidn rapida “DEL
CAMPOQO?” de Rivara S.A. - BUENOS AIRES / Pasas de uva “SOLO SOL” de Lomas del Sol S.R.L. - SAN JUAN /
Endivias "FLAMINGO" de Endivias Belgrano S.A. - BUENOS AIRES
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